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01. 宠物零食行业的界定

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 宠物食品是宠物经济中体量最大、消费刚性最强的核心板块。在宠物食品的细分结构中，宠物零食与主粮、宠物营养品共同构成了支撑宠物生命周期的三大食品支柱。从系统分类学与市场研究的角

度来看，这三者在营养设计、工艺壁垒、消费心智及核心功能上面临着不同的赛道边界。

• 伴随精致养宠及拟人化喂养理念的不断深化，宠物食品赛道正呈现明显的边界交叉与融合态势。零食主粮化首先，传统零食（如零食罐头、传统冻干）由于营养不均衡，长期过量喂食易导致宠物挑

食或营养不良，为解决这一痛点，中游制造端通过配方升级，将全价主粮的配方标准引入零食形态中，诞生了主食湿粮、全价主食冻干等品类，极大模糊了零食与主粮的技术边界，零食逐渐主粮化。

其次，传统营养品适口性较差，喂食难度大。中游生产企业通过高肉膳食基质，将益生菌、胶原蛋白、牛磺酸、深海鱼油等活性营养素融入液态猫条、烘干肉干及咬胶中，这种食品化的营养补充剂

在保持零食高互动、强适口性的同时，达到了生理调节的保健功效，使功能性零食成为行业新的高毛利增长极，使宠物营养品逐渐零食化。

宠物零食及其他宠物食品（主食、营养品）的主要特性

宠物零食

• 零食能补充单一或部分营养素，

但不追求营养平衡

• 极致的适口性、加深人宠情感互

动、协助宠物训练，

• 使用频次高、强尝鲜需求、低品

牌忠诚度

宠物主食

• 日常赖以生存的能量与营养来源，

须严格遵循全价营养标准

• 确保长期单一摄入该食品的前提

下，依然能维持健康的生理状态

与生命机能

• 市场高渗透率、强生命周期绑定、

高品牌忠诚度

宠物营养品

• 满足各生命阶段及特定生理需要，

针对性营养补充剂

• 形态通常为锭剂、粉剂、膏体或

液体，并不追求适口性或能量补

给

• 市场渗透率相对主粮和零食较低
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02.
• 当前，宠物零食市场已形成由多种现代化食品加工工艺支撑的高维度产品矩阵，生产制造工艺不仅直接决定了产品的物理结构与营养存留率，更对产品的市场定价、适口性及功能性定位产生决定性

影响。

• 传统的肉干烘焙与畜皮咬胶工艺技术门槛较低，中下游代工产能过剩，行业竞争长期胶着于价格和渠道让利。然而，伴随冷冻干燥（FD技术）及高速匀质液态乳化工艺的普及，制造端的核心壁垒

已转向对核心营养素存留率、天然防腐技术及适口性因子的分子级调配上。多源蛋白定向酶解技术与活性微囊包埋工艺的应用，不仅能降低宠物的肠道致敏率，更实现了零食向功能性、定制化方向

的深层次演进。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

宠物零食核心品类矩阵与工艺

早期奠基阶段（HBM1/HBM2/HBM2e）

中国宠物零食核心品类、工艺路线及市场特征

核心品类 典型产品形态 核心生产工艺流程 关键工艺技术指标与物理化学表现 主流应用场景与适口性表现

肉干与肉条类
烘干鸡肉干

低温风干鸭肉条
脱水鱼干

整理切块→腌制调配→热风循环烘烤\低温慢速风干→灭菌包装 烘干温度控制在70°C-85°C，利用热流降低水活
度，通过美拉德反应释放天然肉香。

传统日常饲喂、犬只户外随行训练
奖励，中度硬度，高适口性。

冷冻干燥类（冻干）
纯肉冻干粒
生骨肉冻干
功能性冻干饼

鲜肉快速深冷→真空升华脱水→解析干燥
升华阶段真空度保持在10-100Pa，冰晶不经过
液相直接升华，完美保留蛋白质活性与热敏性维
生素。

拌粮诱食、干粮复水喂食、高净值
主粮化替代，复水性强，极高适口
性。

液态零食
猫条
妙鲜包

肉泥浓汤罐
鲜肉原料定向酶解→高速微米级匀质乳化→充填封口→高温反压灭菌 采用剪切及定向酶解技术，使肉质粒径达到微米

级；一般为121°C，15-20min反压杀菌。

室内手喂深度互动、宠物日常补水、
协助药物喂食，高流动性，极致适
口性。

健康咀嚼类
畜皮咬胶

植物免洗洁齿骨
复合健齿咀嚼物

畜皮预处理→机械切割成型→植物淀粉/纤维高温高压挤出→热风熟化干燥
双螺杆挤出机温度控制在110°C-130°C，压力达
到3-5MPa，通过淀粉凝胶化及韧性纤维网络重
塑。

犬只室内撕咬解闷、物理磨牙、口
腔清洁、去除牙结石，极长耐咬度。

零食湿粮（零食罐）
吞拿鱼白肉罐
鸡肉汤罐
多汁肉块罐

原料处理→配方充填→真空封罐→高温高压短时灭菌 充填阶段保持真空度，利用高温灭菌锅杀灭芽孢，
确保产品在不添加防腐剂下达到商业无菌。

改善传统干粮适口性、日常佐餐加
餐、高含水量营养摄入，中高适口
性。



03. 中国宠物零食行业发展的PEST驱动力分析

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 政治与监管环境：近年来，国家农业农村部及相关监管机构对宠物饲料和宠物零食的规范化整治力度持续加大。自《宠物饲料管理办法》及系列配套公告实施以来，行业在生产许可、标签标识、卫

生指标及添加剂准入方面建立了严苛的安全壁垒，有效清退了中下游大批作坊式非合规生产线，促使中国宠物零食生产向集约化、透明化转型。

• 同时，由于我国头部宠物零食企业长期依赖对美、欧市场的ODM出口代工，中美贸易摩擦及高额关税政策的常态化，倒逼中游制造巨头（如佩蒂股份、中宠股份、源飞宠物等）调整全球供应链布

局，加速将代工产能向越南、柬埔寨等东南亚无税壁垒国家转移，同时将战略重心移向国内自主品牌建设，重塑了国内中高端零食市场的竞争版图。

• 经济与财富因素：宏观经济的平稳运行及居民可支配收入的增加，是宠物食品消费升级的基本原动力。统计表明，中国居民人均可支配收入每增长1%，宠物消费市场规模预计扩容约0.67%。尽管

近年来消费观念趋于理性，但在购买周期短、单次客单价较低且能提供直接情感反馈的宠物零食板块，消费者依然表现出强劲的消费弹性。养宠观念正跨越基础的生存型喂养阶段，全面进入以健康、

精致、高品质为特征的价值驱动型养育阶段，消费者愿意为高肉含量、天然无添加、高功能性的高端零食支付明显溢价。

• 社会与人口变迁：社会结构和人口特征面临深度重塑，老龄化进程加速、单身人群及丁克家庭规模日益庞大，导致居民情感寄托与陪伴诉求空前高涨。在养宠人群结构中，90后与00后年轻一代已

成为绝对主力，合计占比近七成。这代年轻消费者普遍奉行拟人化养宠观念，将宠物视为真正的家庭成员甚至亲生子女。这种强情感依赖直接投射在零食购买场景中：喂食零食已不再是单纯的饱腹，

而是下班互动、情感补偿、节日庆祝及社交分享的高频刚需，直接推动了宠物零食消费的日常化与场景高频化。

• 技术与产业升级：多项前沿食品工业制造技术的跨界移植，为国内宠物零食注入了强大的产品创新红利。真空冷冻干燥技术的大规模工业化，使得高端纯肉冻干零食的产能大幅释放，生产成本显著

下行；多源蛋白定向酶解技术不仅攻克了宠物高蛋白质摄入与肠胃过敏耐受的冲突，更显著提升了零食的天然适口性。微囊包埋技术和天然抗氧化剂的开发，使得零食在不添加化学合成防腐剂的前

提下，大幅延长了保质期并锁住了生物活性。此外，中游高度自动化生产线及智能仓储的普及，保障了供应链的大规模交付与品控合规。

中国宠物零食行业PEST矩阵

政治与监管

高标净化与外贸倒逼
• 农业农村部高标准净化行业准入
• 倒逼代工出口企业回流国内自主

品牌

经济与财富

收入弹性与精致化溢价
• 收入与宠物开支弹性呈正相关
• 精致化养殖带来高客单价高溢价

空间

社会与人口

结构多元与拟人陪伴刚需
• 90/00后占比近70%，情感代偿需

求高
• 拟人化养宠促进零食高频次日常化

技术与产业

前沿工艺移植与功效研发
• 真空冻干及微囊化技术释放产能
• 定向酶解与天然防腐攻克适口安

全壁垒



04. 中国宠物零食市场交易规模及增长趋势

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 从增速演变轨迹来看，2021-2030年中国宠物零食市场的复合年增长率约为7.1%。在经历了2022年的低谷期后，2023-2025年市场呈现温和爬坡之势，这主要是由于在整体经济从超高速转向中高

速增长的过程中，宠物零食品牌正在进行艰难的低端产能出清和高附加值升级。预测2026-2030年，随着猫家庭渗透率的高位持平及功能性零食的技术红利兑现，中国宠物零食行业有望在健康的产

业生态和多品牌矩阵合力的支撑下，迎来新一轮高质、中高增速的发展黄金期。

• 由于近年来宠物零食与宠物主食在营养补充功能方面的提升，两大类产品已经占据了宠物食品市场大部分的份额，传统的宠物营养补充剂由于食用便利性与适口性方面的劣势，已逐渐零食化或主粮

化，市场规模进一步萎缩。

2021-2030E中国宠物零食市场规模（亿元）、增速（%）与占比（%）

1,232 1,304 1,402 1,450 1,678 1,832 1,988 2,139 2,284 2,423346 360 381 410 440 472 507 547 591 641 

28.1% 27.6% 27.2% 28.3%
26.2% 25.7% 25.5% 25.6% 25.9% 26.5%
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05. 2025年中国宠物零食市场结构与品类份额

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 中国宠物零食消费结构因宠物品种生理特征差异、饲养空间限制及人宠交互频次的不同，表现出显著的板块分化及动态位移趋势。2025年中国宠物零食细分市场占比分布，直观反映了当前主流消

费者在便利性、适口性与精细化功能之间的权衡。传统的烘干肉干与风干肉条凭借犬主人极高购买黏性以及长期积累的丰富品项，依然占据32%的最高市场份额。然而，以补水和极致适口性为标签

的湿粮罐头和液态猫条品类在中游产能扩张和精细化猫群喂养诉求推动下，合计切下了43%的市场大盘。高单价的冻干及具有特定口腔物理养护功效的洁齿咬胶，也分别实现13%和10%的稳定占比。

• 数据显示，犬零食销售占比逐步下降，而猫零食的占比则节节攀升，这一增一减的背后，交织着深层次的社会养宠行为学变迁。首先，现代城市住宅多为公寓环境，养猫不占空间、无需每日户外牵

引运动，高度契合年轻白领及单身青年低精力和高情感陪伴的诉求，而室内圈养的猫咪更易因无聊引发抑郁和挑食，宠主极度需要通过手喂液态猫条、开启肉糜罐头来唤醒猫的天然捕食兴趣并建立

亲密关系。其次，猫咪天生口渴感知差，日常极易因水分摄入不足诱发自发性膀胱炎、尿结石及肾衰竭。这使得高含水量的液态猫条、肉泥罐在猫群中成为半刚性高频消遣，推动了猫零食销量的指

数级上行。相比之下，犬主人更倾向于在户外遛狗或专业草坪训练中使用肉干作为行为正强化手段；在室内，则多使用大块咬胶、洁齿骨来发泄犬只过剩精力并保护家具免遭破坏，由于大型犬在城

市的饲养受限，犬零食的增速整体趋向平缓、成熟。

2021-2026E中国宠物零食市场规模占比（按喂养物种） 2025中国宠物零食细分品类市场规模占比

肉干与肉条

类,32%

湿粮罐头与零食

湿粮,25%

液态零食（猫

条、妙鲜包

等）,18%

冻干零食,13%

健康咀嚼类（咬

胶、洁齿骨

等）,10%

其他零食（饼干

等）,2%

65.2% 64.0% 62.5% 61.0% 59.5% 58.0%

34.8% 36.0% 37.5% 39.0% 40.5% 42.0%

2021 2022 2023 2024 2025 2026E

宠物犬零食 宠物猫零食



06. 宠物零食细分品类深度洞察

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 随着宠物精细化喂养风潮兴起，传统与高成长性零食细分品类正经历深度的品质化与高端化升级。作为市场份额最大的基础红海品类，肉干肉条类零食在犬主人中的偏好度高达81.2%，目前正通过

标示鲜肉部位的食材透明度升级及原切生肉条等高肉膳食打破同质化竞争。冻干零食作为高端高成长品类，在猫犬主人中的渗透率分别达69.7%和56.6%，其竞争核心已从基础纯肉块向生骨肉配方、

全价主食冻干及融入功能性成分的精细化护理方向演进。同时，以猫条为代表的液态零食凭借高互动与补水功效深受宠主喜爱，未来迭代趋势将彻底摒弃卡拉胶等传统增稠剂，转向依靠鲜肉超微乳

化工艺的“无添加、高肉乳化”及定向酶解的健康升级产品。总体而言，形态零食的升级路径均指向高肉、天然与工艺迭代。

• 功能化已成为宠物零食摆脱同质化价格战、实现中高端转型的重要驱动力，零食正从纯粹的情感奖励跨越为精准调理的健康常态化工具。数据显示，消化系统健康是宠物主人的核心诉求，在犬猫主

人中的关注度分别高达68.9%和69.2%，而免疫调节、关节骨骼养护和皮肤毛发亮丽等诉求的购买意愿也均突破50%。未来功能性零食的核心壁垒聚焦于活性成分的高效复配和临床/实验数据的专

业背书。各大品牌正加速与高等院校、兽医科研机构开展联合研发，将生理功效成分有机融入零食形态中，推出如胶原蛋白健齿咬胶、牛磺酸猫条等革命性产品，从而实现覆盖宠物全生命周期的精

准健康干预，驱动整个行业向科学营养与技术壁垒构建的深水区迈进。

宠物零食细分品类洞察

肉干/肉条 基础品类透明化升级，原切健康化

• 市场现状：犬主偏好度高，但深陷长尾产能过剩、低技术壁垒与同质化红海竞争。
• 核心趋势：拒不明禽肉粉、化学保鲜剂，标明确鲜肉部位。低温慢速风干与原切

生肉条崛起，最大化保留天然纤维结构。

液态零食 彻底无胶高肉化，日常补水

• 市场现状：极佳互动与补水道具，猫主偏好度高。
• 核心趋势：加速淘汰卡拉等增稠剂，实现彻底的无添加、高肉乳化。鲜肉超微乳

化提升自然稠度，定向酶解释放天然鲜味及健康附加值。

冻干零食 生骨肉配方演进与功能性爆发

• 市场现状：猫主渗率高于犬主，超低温真空冰晶升华极大锁住生鲜活性与风味。
• 核心趋势：从基础纯肉块全面向精细化生骨肉配方进阶，叠加益生菌、天然草本

实现精细护理。

功能性零食 向精准调理健康常态化的跨越

• 市场现状：正摆脱无营养标签，消化系统健康为核心诉求。
• 核心趋势：中游品牌联合兽医科研机构，提供临床实验数据支撑。活性分高效复

配，实现全生命周期健康管理。



07.

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 宠物零食产业链涵盖上游、中游与下游三大核心层级。各环节的毛利率分布、职责分工及技术壁垒在行业高端化、多元化浪潮中面临着深层次的变革与分配调整。

宠物零食行业产业链拆解与中上游现状及未来趋势

宠物零食产业链各环节构成、职责分工与核心趋势

上游环节 中游环节 下游环节

核心提供产品与供应服务 畜禽屠宰肉类、植物果蔬及食用胶、

微量添加剂与天然防腐、包装包材。

烘干肉制品、高真空冻干、匀质液态零食、

畜皮/植物健康咬胶。

货架式/内容式线上电商、精品商超、

实体门店、宠物连锁医院。

核心职责与业务特征 供应安全、稳定的基础肉源与化学/功能辅料，

从源头确保产品无污染、防范食品安全风险。

原料二次研发、制造工艺控制、品质检验，

以及自有品牌的市场营销与DTC渠道运营。

负责零食产品的分发零售、精准圈层获客、

互动内容输出及售后口碑发酵。

行业现状深度解析 价格受大宗生猪、肉鸡及大宗肉牛养殖周期影响

波动大，代工厂商极易面临毛利率被上游挤压的困局。

出口代工ODM与国内自有品牌双轨运行；

国内市场极度分散，价格战激烈。

渠道高度集中在线上，传统电商流量成本飙升，

抖音/小红书内容电商爆发。

未来战略演进趋势 建立规模化的直采体系，天然绿色植物配方全面

替代化学合成剂，冷链物流的全程可追溯化。

依靠非美多国产能配置抵御关税壁垒，品牌端向

“多品牌、精准定位、差异化心智”重构。

线上私域精细化人群运营，线下门店通过洗护、

寄养和宠物医院建立高门槛增值交付。

上游环节 中游环节 下游环节

核心提供产品与
供应服务

核心职责与业务特征

行业现状深度解析

未来趋势



08. 上游环节：肉源价格促进利润回暖，添加剂趋向天然成分

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

中国宠物零食生产的核心动物性原料为白羽肉鸡、肉牛及肉鸭，这三类大宗原材料的采购均价直接决定了中游加工企业的初始销售毛利率与产品定位。白羽肉鸡作为大众宠物零食最核心的低成本原料，

其受饲料豆粕等大宗商品影响，价格在2023年攀顶后进入长周期下行期，在2024-2025年给中游品牌释放了巨大的加工利润，帮助中游宠物零食生产企业在2024年实现了强劲的利润率回暖。作为犬

类零食主要原料的牛肉和猫条等零食主要原料的鸭肉近年来价格也大幅下降，为宠物零食产线提供了充沛的降本红利。

着高知识化、成分党消费群体的崛起，宠物零食中的防腐和功能性添加剂正发生结构性变革，天然抗氧化防腐与生物活性成分复配在宠物零食中的使用为宠物零食日常的高频使用提供保障。

2021-2025年宠物零食主要肉源价格走势（元/公斤） 宠物零食添加剂核心趋势
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白羽鸡肉平均售价 毛鸭大宗平均售价 去骨统牛肉批发均价（右轴）
01 天然抗氧化防腐替代

02 功能性活性物质复配

• 传统合成防腐剂正被高安全性、天然来源的迷迭香提取物、茶多酚、混

合生育酚全面替代。

• 这不仅极大保护了宠物的肝肾代谢功能，更是产品贴上“清洁标签”的核

心手段。

• 使用包括用于调理脆弱肠道的耐高温、耐胃酸微囊化益生菌；用于心肌

和视网膜发育的定向酶解高纯度牛磺酸等功能性活性物质。

• 生物酶解技术能够将难以消化的肉类蛋白定向分解为更易被吸收的小分

子寡肽，大幅降低食物源致敏概率。



09. 中游环节：整体市场集中度低，线上市场集中度上升

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 我国宠物零食市场目前的整体格局表现出极其典型的主渠道集中与品牌端长尾分散并存特征。与成熟的美国市场相比，我国整体宠物零食大盘集中度明显偏低，目前仍然属于典型的低集中度、

充分竞争的市场，这主要是由于进入门槛偏低，各电商渠道存在大量区域性中小作坊和新设淘品牌。

• 作为宠物零食销售的核心渠道，近年来线上渠道的集中化转型正在加速推进，面对线上买量成本大幅攀升的常态，不具备规模和研发壁垒的长尾非正规品牌正加速出清，中游上市集团通过庞大

的多品牌矩阵，对流量和核心份额的掌控力正在稳步上升。

2025年中美宠物零食市场大盘集中度对比 2021-2025年中国宠物零食线上渠道集中度
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10. 中游环节：本土品牌崛起及核心玩家分析矩阵
• 在宠物零食板块，国产品牌已实现逆向超越，国货市场占有率首次突破61%，进口品牌在中高端及基础零食赛道的影响力逐渐走弱。进口巨头（如玛氏旗下的希宝、雀巢旗下的珍致、普瑞纳等）由

于在全球供应链、研发资金、国际声誉以及特定处方功能型零食上具备先发优势，在超高端价格带仍保有极深的心智壁垒与高净值忠实客群。但其供应链冗长、面临检疫政策变动等不确定性。国货

零食龙头凭借本土极其灵敏、高效的柔性供应链以及高度契合中国年轻消费者情绪诉求的互联网DTC营销，快速抢占了中高端的主力价格带。国货品牌能够在一周内根据小红书、抖音最新风向推出

新品，并依靠大规模FD冻干线和定向酶解线大幅压低生产成本，将性价比与工艺先进性发挥到极致，实现了对进口品牌的全面本土化替代。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

核心玩家多维度竞品分析

麦富迪 (Myfoodie) 顽皮 (Wanpy) 路斯 (Luscious) 爵宴 (Meatyway)

所属母公司 乖宝宠物 (SZ.301498) 中宠股份 (SZ.002891) 路斯股份 (BJ.832419) 佩蒂股份 (SZ.300673)

核心产品品线优势
全价主食冻干
高端肉质零食
功能性零食罐

烘干肉干肉条
液态鲜食猫条
零食汤罐

脱水肉质零食
高肉干粮
冻干肉粒

高端风干牛肉/鸭肉
特定犬只专用功能性冻干

下游主攻渠道布局 天猫/京东/抖音全货架及内容电商
综艺IP深度联名

自有分销网络体系深
线上直营及线下专业渠道并重

长期主攻大客户ODM代工出口
国内开展直营及代理商分销

天猫/京东旗舰店
抖音/小红书垂类直播KOL种草

品牌市场定位
与综合竞争力

全能统治者
自有工厂制造规模巨大，研发体系健全；
凭借多品牌、全价位和爆款DTC策略，整

体市占率居全国第一。

全能统治者
拥有27年全球食品级供应链积淀，国内外
双轨驱动扎实，多品牌（领先、真致等）

完成低、中、高端全景渗透。

制造领先者
制造端自动化率极高，产能储备充沛；但
在国内直接触达消费者的自有品牌溢价及

内容DTC建设上仍有空间。

新锐突破者
精准切入中高端高溢价肉干市场，坚持高
品质清洁标签；依靠敏捷的互联网DTC营

销，在年轻宠主中拥有极高口碑。



11. 下游环节：货架电商见顶与兴趣直播、专业线下回流

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 中国宠物零食分销渠道正经历从“传统货架电商一枝独秀”向“线上内容直播与线下高值增值双轨驱动”的结构性位移。近年来天猫、京东、淘宝等传动货架电商的流量成本大幅上扬，获客转化难

度大，但大促期（双十一、618）仍是主力囤货阵地。而抖音、快手、小红书等内容及社交直播电商通过“好内容+实时带货”激发消费者对零食的强交互冲动，年交易规模同比增幅领先。此外，实

体店、宠物连锁医院等线下专业渠道则能提供即时履约、洗护增值绑定和专业营养师推荐等个性化服务，渠道价值被深度重估。

• 嘉世咨询的消费者调研数据显示，在目前的精致养宠时代下“品质大于一切”的消费理念。食材真实透明度是消费者决策的核心考核指标；价格敏感度已退居第四位，消费者甘愿为高肉含量、配方

健康的国货高端零食支付溢价。同时，宠物零食的品牌忠诚度明显低于宠物主粮，宠主带有极强的尝鲜和犒劳心理，倾向于为宠物购买各种新颖口味、不同工艺形态、具备差异功能的产品，多品牌

并用特征明显，倒逼中游企业必须具备极强的SKU高频迭代研发能力。

2021-2025年宠物主零食售渠道占比 消费者购买宠物零食的主要决策因素

54.9% 52.3% 50.1% 47.9% 46.5%

5.2% 11.2% 17.6% 21.1% 23.3%

35.0% 31.4% 27.4% 25.8% 25.2%

2021 2022 2023 2024 2025

传统货架电商 内容及社交直播电商 专业线下渠道 精品商超及大卖场

食材新鲜度及
明确来源

70.8% 
营养成分配比

科学性与功能添加

66.6% 

宠物自主适口性

64.6% 
价格合理度与
促销折扣性价比 

42.7% 



12. 宠物零食行业标杆企业：佩蒂股份

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 佩蒂动物营养科技股份有限公司（SZ.300673）是中国乃至全球宠物咀嚼健康食品赛道的开创者与标杆性龙头。公司于2017年在创业板挂牌，成为“中国宠物行业首家上市公司”。公司致力于畜皮

咬胶、植物咬胶、营养肉质零食以及新型高品质主粮的研产销一体化发展。通过全球化发展战略，佩蒂在温州、泰州、越南、柬埔寨以及新西兰等多国布局了世界级标准化生产研发基地，构建了能

够敏捷调配全球供应链资源、规避贸易不确定性的战略弹性壁垒。

• 在经历了2023年海外渠道去库存引发的历史性业绩波动后，佩蒂股份于2024-2025年迎来了强劲的复苏增长与盈利能力攀升。虽然2025年受海外关税政策影响整体营收有所下滑，得益于上游主要

原料采购价走低、工厂自动化改造，以及高毛利植物咬胶与营养肉质零食的销售比重升级，整体销售毛利率逐年攀升。

2023-2025年佩蒂股份总营收（亿元）及销售毛利率（%）
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2023-2025年佩蒂股份分产品营收（亿元）
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13. 宠物零食行业未来发展的核心机遇

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

陪伴经济爆发，高互动手喂型零食迎来情绪溢价红利

01

在独居经济与老龄化、不婚率升高的多重夹击下，宠主喂食零食的行为正全面演化为

追求情感交互和治愈瞬间的核心场景。年轻消费者极度追求亲手饲喂、手持互动等强

连接、可分享的互动场景，液态猫条、原肉冻干、强拟人场景的烘焙西点等高溢价、

强适口性的互动型零食需求正面临爆发式增长，蕴含极高的品牌溢价空间。

猫多犬少常态，高补水湿粮与液态猫条引领高成长蓝海

02

中国城镇养猫渗透率及猫只数量增速已实现对养犬的趋势性超越，加之家养猫天生缺水

易引发致命肾病和尿道疾病的生理特性，使得兼顾“极致补水、超高肉量、吸吮乐趣”的

猫罐、功能性液态猫条正迎来全网高频消费时代。聚焦于无添加纯肉乳化、定向酶解促

消化工艺的猫零食品线，将成为中游制造企业抢占大市占率份额的绝对增量来源。

精致养育深化，精准保健功能性零食开拓高毛利蓝海

03

宠主对宠物健康的关注点正加速从主粮饱腹向“日常生理防病、功能调理”转变，对带有

去结石洁齿、调理肠胃软便、美毛亮皮等功能调理型零食的购买意愿已突破50%。功能性

零食兼具零食适口性与保健品功能活性，品牌端通过引进微囊包埋、活性酶解等技术，能

轻松在普通零食基础上切入高技术壁垒、高毛利的功能性处方市场。

内容电商爆发，DTC种草模型助力本土品牌突破获客壁垒

04

线上销售在宠物零食零售盘中占比已接近七成，抖音和小红书为主的内容兴趣电商，依靠

“深度种草视频+精准圈层算法+KOL实时说服直播”，极大地缩短了零食等冲动性情感消

费品的购买链路。这使得拥有敏捷DTC内容创意和流量社群沉淀的本土新锐品牌，可以极

低成本绕过传统货架高昂的搜索买量壁垒，实现精准的品牌曝光和爆发式销售突围。



14. 宠物零食行业未来发展的主要挑战

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

贸易关税摩擦，外贸大盘面临多国产能调配与汇率风险

01

中国宠物零食中游龙头企业海外营收占比普遍偏高，极易受到欧美市场地缘政治局势

摩擦、高额进口反倾销税政策及汇率波动的被动冲击。在海外关税壁垒高启的常态下，

如何快速调整全球多国别产能布局、平衡海外大客户ODM业务和国内自主品牌投入的

“双轮驱动平衡点”，是企业维持稳定财务回报的重中之重。

原肉大宗震荡，养殖大周期向下传导的中游毛利挤压风险

02

宠物零食成本架构中，肉类等动物性原材料成本占比高达六成以上。我国白羽肉鸡、白

羽肉鸭及肉牛等养殖业面临较强的周期价格波动特征，一旦原材料均价由低谷重新步入

上行通道，将会对中游代工厂和品牌商产生直接毛利率挤压，如何通过建立高效稳定的

上游直采系统和高附加值SKU来平抑农副产品周期波动风险，是考验中游的核心挑战。

技术壁垒较低，低端产能恶性内卷蚕食行业利润

03

除冻干和高端液态乳化外，普通烘干肉干及低级咬胶产品技术门槛低、资金占用少，造成

下游渠道充斥着大量无牌、无质检的长尾中小加工坊。这部分不规范产能在拼多多、淘宝

分销链条上展开恶性价格内卷，使行业中低端陷入无底限的价格战泥潭，严重制约了国产

品牌向高端转型和国际化品质形象的建立。

品牌忠诚极低，高SKU迭代损耗与流量见顶下销售费用的黑洞

04

相比主粮，零食消费带有强烈的猎奇、尝鲜与逗趣属性，消费者对单一SKU或品牌的忠诚

度极低，换牌频率高。在电商流量获客红利见顶的背景下，品牌为了争夺曝光，不仅面临

直通车买量推广费用对利润的吞噬，更被动陷入高频的新品研发、打样材料损耗与生产线

频繁切换的折旧泥潭中，导致企业极易出现增收不增利现象。
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