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报告摘要
Report Summary

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

全屋智能系统正经历从“单品凑合”向“空间主动智能”的本质跨越。报告指出，2026年行业将全面进入空间主动智能时代，核心内涵由统一的底层操作系统、多模

态交互及AI大模型推理能力构成。行业重点已从被动响应用户指令，转向基于空间感知的意图预判与无感化主动服务。随着端侧大模型与毫米波雷达技术的成熟，

系统稳定性与隐私保护能力显著提升，标志着“人找服务”向“服务找人”的交互革命已经到来。

市场层面，中国全屋智能规模持续高速增长，产业链产值预计突破1.2万亿元。前装市场凭借PLC有线技术的稳定性与规模化成本优势，渗透率远超后装市场，成为

房企精装修差异化竞争的核心卖点。同时，通讯协议的“巴别塔”难题通过Matter协议与国产星闪技术的商用落地得到缓解，跨品牌、跨品类的设备互联互通进入实

质性阶段，白色家电正加速“去孤岛化”，重构全场景家务流闭环。

展望未来，适老化居家养老与全场景健康管理将成为万亿级核心赛道，驱动行业从“硬件驱动”转向“系统与服务驱动”。渠道模式亦从卖单品向“卖空间生活方式”

转型，订阅制服务与方案设计费成为新的增长极。尽管隐私安全焦虑与存量房改造难度仍是规模化发展的制约因素，但国产操作系统与通信标准的全球引领，正推

动中国全屋智能行业迈向全链路深度打通的新纪元。



01. 行业核心界定：真正的全屋智能系统的核心内涵

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 全屋智能系统的核心定义为：以统一底层操作系统为核心，基于空间感知、多模态交互与AI大模型推理能力，实现跨品牌、跨品类设备的底层互联互通，完成从用户指令被动响应到用户意图主动预

判的无感化服务，最终实现“人找服务”到“服务找人”的本质跨越，而非智能单品的简单物理拼凑。
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02.
• 行业发展已完成三大阶段的演进，2026年正式进入空间主动智能时代。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

全屋智能系统行业发展已完成三大阶段的演进

全屋智能系统行业发展三大阶段

01
单机智能

2014-2018年

02
场景互联

2019-2025年

03
空间主动智能

2026年起

核心特征 单品智能化，独立运行无联动

交互模式 手动操作、按键控制

核心痛点 单品智能化普及率低

核心特征 多设备预设场景联动，App/语
音集中控制

交互模式 指令式唤醒、被动响应

核心痛点 生态碎片化、跨品牌互联难

核心特征 全场景感知、AI自主学习、意
图预判、主动服务

交互模式 无感化交互、隐形陪伴

核心痛点 场景深度适配、用户体验与隐
私安全平衡



03. 全屋智能市场规模测算：企业端与终端市场的体量差异
• 全屋智能行业存在显著的出厂价与零售价价差，核心源于渠道溢价、安装调试服务增值与方案设计费用。

• 2022-2026年，行业规模持续高速增长，价差倍率逐年收窄，反映供应链成熟度提升与渠道扁平化趋势。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2022-2026E年中国全屋智能系统市场规模（亿元）测算
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04. 前装与后装市场的渗透率剪刀差分析
• 供给端：头部房企将全屋智能作为精装房差异化竞争核心卖点，TOP30房企精装房全屋智能标配率已超62%；整装公司将全屋智能纳入标准化套餐，大幅降低消费者决策门槛。

• 体验端：前装模式可实现有线+无线混合部署，依托PLC电力线载波技术解决无线断联、信号穿墙痛点，系统稳定性远高于后装方案。

• 成本端：前装规模化采购降低硬件成本，同步完成水电布线与设备安装，单户施工成本较后装改造低40%以上。

• 后装市场增长受限核心原因：国内存量住房超3亿套，90%以上未预埋智能布线，改造面临布线成本高、老旧家电兼容性差、系统稳定性不足三大痛点，叠加用户对碎片化智能体验的满意度偏低，

市场渗透速度显著慢于前装市场。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2020-2026E全屋智能系统前装市场规模（亿元）及渗透率（%） 2020-2026E全屋智能系统后装市场规模（亿元）及渗透率（%）
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05. 全屋智能系统的交互革命：从“唤醒词”到“意图预判”
• 核心技术突破方面，2026年头部品牌的全屋中控系统均已搭载端侧多模态大模型，可通过学习用户生活习惯，实现意图预判与主动服务，例如用户每日7点起床，系统提前30分钟自动打开窗帘、调

整空调温度、启动咖啡机，无需用户手动设置场景；端侧部署模式实现了离线状态下的强智能交互，响应速度较云端方案提升80%以上，同时从根源上降低了数据上传带来的隐私泄露风险。

• 毫米波雷达已全面替代传统人体红外传感器，解决了静止人体无法检测的核心痛点，同时无需光学采集，彻底规避了摄像头带来的隐私焦虑，2026年搭载毫米波雷达的全屋智能设备出货量同比增

长87%，成为空间感知的标配技术。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2026年全屋智能核心交互技术落地情况

端侧多模态大模型

• 用户意图预判、场景自主生

成、全双工自然语言对话

• 告别唤醒词，实现无感化主

动服务

2026年预计商用
设备渗透率

32.7%

空间计算技术

• 户型三维建模、设备空间定

位、场景动态分区适配

• 实现空间场景精准匹配，解

决传统感应设备误触发痛点

2026年预计商用
设备渗透率

18.6%

毫米波雷达空间感知

• 人体存在感应、跌倒监测、

体征监测、活动轨迹追踪

• 无感化空间感知，无需摄像

头保护用户隐私

2026年预计商用
设备渗透率

41.5%

远场语音全双工交互

• 免唤醒连续对话、跨房间拾音、
方言精准识别告别唤醒词

• 提升语音交互流畅度，降低全
年龄段用户操作门槛

2026年预计商用
设备渗透率

68.2%



06. 全屋智能系统通讯协议的“巴别塔”之战
• 长期以来，通讯协议碎片化是制约全屋智能行业发展的核心瓶颈，2026年，Matter协议迎来实质性落地，星闪国产标准实现商用爆发，PLC有线技术成为前装市场标配，行业协议“巴别塔”难题得

到阶段性缓解。

• 2026年全球支持Matter协议的设备数量突破2800万款，国内华为、小米、美的、海尔等头部品牌均已加入CSA连接标准联盟，实现了基础设备的跨品牌互联互通。但本土化挑战依然显著，国内头

部品牌的私有生态壁垒较高，深度场景联动功能仅在自有生态内开放，Matter协议仅能实现设备的基础控制，无法满足全场景主动智能的需求。

• 作为我国自主研发的短距无线通信标准，星闪技术凭借低时延、高可靠、大带宽、抗干扰的核心优势，2026年迎来商用爆发，支持设备数量同比增长超215%。在智能中控、多设备大屏交互、车家

互联等场景，星闪技术的性能显著优于传统蓝牙、Wi-Fi方案，华为等头部品牌已将星闪作为全屋智能的核心通讯技术，依托国产供应链优势，有望实现对海外标准的弯道超车。

• PLC-IoT电力线载波技术依托全屋既有电力线实现数据传输，无需额外布线，彻底解决了无线信号断联、穿墙难的痛点，2026年在精装房前装市场的渗透率已达65%以上，成为前装全屋智能的标配

有线连接方案。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2026年主流全屋智能通讯协议核心参数与落地情况对比

协议类型 核心技术特征 最大传输速率 覆盖范围 穿墙能力 本土化落地挑战

Matter协议 基于IP的统一应用层协议，兼容Wi-Fi/蓝牙/Thread 1Gbps（Wi-Fi承载） 取决于底层物理层 取决于底层物理层 国内品牌私有生态壁垒高、本土化功能适配不足

星闪（NearLink） 国产短距无线通信标准，分为SLB/SLE双模式 1.2Gbps（SLB模式） 100米 优秀 生态设备数量不足、产业链成熟度待提升

PLC-IoT（电力线载波） 电力线传输，无需额外布线 2Gbps 全屋电力线覆盖 无穿墙限制 老旧小区电力环境抗干扰适配

Zigbee 低功耗无线传感网络 250kbps 50米 一般 生态碎片化、传输速率低、跨品牌兼容性差

蓝牙Mesh 蓝牙组网技术 2Mbps 30米 一般 传输距离短、组网规模有限



07. 全屋智能系统场景破局一：适老化的终极形态

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 截至2026年，中国60岁以上老年人口突破2.9亿，独居老人超1.2亿，居家养老成为主流养老模式，适老化全屋智能从“可选增值服务”变为“刚性民生需求”，行业完成从“被动报警”到“主动干预”

的核心升级。

• 核心技术突破方面，2026年适老化毫米波雷达跌倒监测设备误报率已降至0.3%以下，可实现跌倒后自动开灯、关闭水源、同步推送报警信息至家属与社区服务中心；如厕健康采集设备可实现尿常

规、血压、心率的无感检测，数据同步至家庭医生端，完成慢病的日常动态管理，彻底解决了老年群体“不会用、不愿用、不敢用”的智能产品使用。

2026年适老化全屋智能核心细分场景

场景一

卫浴安全智能

• 核心产品与功能：毫米

波跌倒监测、如厕健康

数据采集、恒温恒湿联

动系统

• 核心落地痛点：误报率

控制、隐私保护

2026年预计市场规模 2026年预计渗透率

186 亿元 11.3%

场景二

起居主动干预系统

• 行为异常监测、紧急呼

叫联动、自动照明/通

风适配

• 无感交互与误判的平衡

2026年预计市场规模 2026年预计渗透率

142 亿元 8.7%

场景三

健康监护联动系统

• 无感体征监测、用药提

醒、远程问诊数据同步

• 医疗数据合规、跨设备

互联互通

2026年预计市场规模 2026年预计渗透率

215 亿元 13.5%



08. 全屋智能系统场景破局二：隐形的家庭医生

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 后疫情时代，家庭健康管理从“患病治疗”向“日常预防”转型，全屋智能系统成为家庭健康管理的核心载体，实现了健康数据的全场景、无感化采集与动态干预。

• 核心落地进展方面，无需穿戴的生命体征雷达已实现规模化商用，可穿透被褥精准监测用户心率、呼吸、体动数据，识别睡眠呼吸暂停综合征风险，2026年相关设备出货量预计将有较大增长。

• 全屋空气管理系统可根据用户呼吸状态、室内过敏原检测数据，自动调整新风量、温湿度与净化等级，针对哮喘、过敏性鼻炎用户实现呼吸健康的动态适配，真正实现了“健康管理融入空间每一

处”。

2026年家庭健康监测全屋智能核心细分场景

睡眠监测与卧室健康生态

生命体征雷达、睡眠呼吸暂停监测、

智能健康床垫

2026年预计
市场规模 328 亿元

全屋空气与呼吸健康管理

智能新风/净化、温湿度动态联动、

过敏原/有害气体监测

2026年预计
市场规模 275 亿元

全场景体征监测系统

毫米波无感监测、智能穿戴联动、

无创血压/血糖监测

2026年预计
市场规模 412 亿元



09.

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 长期以来，白色家电的智能化多停留在单机智能阶段，无法融入全屋智能系统形成闭环，成为行业“伪智能”的核心痛点。2026年，随着通讯协议的统一与生态的开放，白电产品加速“去孤岛化”，

实现了全场景家务流的深度重构。

• 随着支持Matter协议的白电产品占比逐步提高，可实现跨品牌、跨系统的无缝接入，彻底打破了品牌生态壁垒。家务流重构已从单一场景联动，升级为全流程自动化闭环：冰箱识别食材临期，自

动推送适配菜谱；烟灶根据菜谱自动调整火力与抽油烟功率；洗衣机根据衣物面料自动匹配洗涤模式；清洁设备根据用户作息与居家状态自动安排清洁时间，真正实现了家务劳动的全场景智能化、

无人化。

全屋智能系统场景破局三：白色家电的“去孤岛化”

 

2026年主流白色家电全智能互联渗透率对比

智能冰箱
食材保质期提醒、菜谱联动、

购物清单自动生成42.5%

智能化产品
占比

智能洗衣机/干衣机
面料识别、洗衣液自动投放、

天气联动烘干模式

39.8%

智能化产品
占比

智能清洁设备
户型图联动、有人避让、清洁
完成自动开窗通风 61.2%

智能化产品
占比

智能厨房电器
烟灶火力联动、油污监测、消
毒完成自动通风

31.7%

智能化产品
占比



10. 全屋智能系统产业链全景分析

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 全屋智能系统行业已形成“上游底层技术与核心元器件-中游系统解决方案与硬件制造-下游渠道与应用场景-配套服务与生态支撑”的完整全产业链条，2026年预计全产业链产值突破1.2万亿元，

其中上游核心环节价值占比持续提升，中游系统整合能力成为产业链核心话语权，下游渠道与服务的价值权重逐年扩大，产业链从“硬件制造驱动”向“系统与服务驱动”深度转型。

• 上游是全屋智能行业的技术底座，分为底层技术与软件、核心元器件、通用硬件零部件三大核心板块，决定了产品的性能、稳定性与智能化水平，也是国产替代的核心赛道。

• 中游是全屋智能行业的核心主体，承担着技术落地、产品制造与方案整合的核心职能，分为系统解决方案与平台商、智能硬件品牌与制造商两大核心阵营，行业格局呈现“头部集中、长尾分散”

的特征。

• 下游是全屋智能系统触达终端用户的核心通道，分为渠道端与应用场景端，预计2026年渠道结构将发生根本性变革，前装渠道成为绝对主流，B端应用场景加速拓展。

 

全屋智能系统产业链各环节价值分布

上游 中游 下游

底层技术与软件 价值占比约
7%

核心元器件 价值占比约
18%

通用硬件零部件 价值占比约
7%

系统解决方案与平台商 价值占比约
11%

智能硬件品牌与制造商 价值占比约
32%

渠道与终端应用 价值占比约
14%

配套服务层
（设计/安装/运维）

价值占比约
11%



11. 消费理念：全屋智能消费者核心行为与决策特性
• 随着中国全屋智能系统C端消费市场规模持续增长与消费者认知度与接受度持续提升，消费需求从“尝鲜式单品购买”转向“一站式全屋方案部署”，消费人群持续扩容，从一线高净值人群向新中产、

下沉市场延伸，消费特征呈现“体验优先、稳定为王、场景细分、隐私敏感”的核心趋势。

• 基于嘉世咨询研究结果，全屋智能产品的系统稳定性与设备联动可靠性、个人隐私与数据安全保障、安装施工与售后运维服务、品牌知名度与口碑、场景化体验与主动智能能力、跨品牌设备互联互

通能力为消费者选择全屋智能产品的六大核心驱动因素。

• 另外，全屋智能系统的消费行为存在以下特征：决策链路长，专业依赖度高；从单品到全屋的跃迁加速；需求从“控制便捷”转向“体验提升”；为技术与服务付费的意识大幅提升；核心痛点集中

在生态碎片化与隐私安全。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

中国全屋智能消费者核心决策驱动因素 全屋智能系统产品的消费行为核心特征

系统稳定性与
设备联动可靠性1 个人隐私与

数据安全保障2

安装施工与
售后运维服务3 品牌知名度与口碑4

场景化体验与
主动智能能力5 跨品牌设备

互联互通能力6

决策周期长，高度依赖线下体验与专业参考

消费升级明显，全屋方案逐步替代单品选购

核心需求从便捷控制转向体验、健康与安全升级

付费意愿提升，愿意为优质技术与服务支付溢价

核心痛点为生态割裂、系统不稳及隐私安全顾虑



12. 渠道变革：从“卖产品”向“卖空间生活方式”转型

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 近年来，全屋智能行业的渠道结构发生根本性变革，前装渠道成为绝对主流，商业模式完成从“硬件销售”到“空间解决方案+持续服务”的核心重构。

• 渠道变革的核心逻辑，源于全屋智能“三分产品、七分安装”的行业属性，前装渠道可实现从设计、布线、施工到售后的全流程管控，大幅提升用户体验，同时规模化采购降低了硬件与施工成本。

• 商业模式层面，头部品牌已从“一次性硬件销售”，转向“空间生活方式服务”的长期运营模式：一是按空间面积收取方案设计与服务费，而非按设备数量计价；二是推出全屋智能订阅服务，按月

收取服务费，包含系统OTA升级、设备维护、场景更新、硬件换新等服务，大幅提升用户生命周期价值（LTV）；三是与健康、养老、本地生活服务联动，通过空间智能实现增值服务变现，打开了

行业第二增长曲线。

2022-2026E全屋智能系统核心渠道占比变化

35.0%
43.9%

52.0%

12.0%

18.2%

24.0%32.0%

25.6%

16.0%
21.0%

12.3% 8.0%

2022 2024 2026E

地产前装渠道 整装家装渠道 线下零售门店 线上电商渠道



13. 全屋智能系统行业未来发展的机遇

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

边缘侧AI大模型全面普及，真正实现全场景无感化智能

01

2026-2030年，端侧/边缘侧AI大模型将成为全屋智能系统的标配，离线状态下的强智

能交互全面落地，系统的意图预判、场景自主生成能力将实现质的飞跃。预计2030年，

搭载边缘侧大模型的全屋智能系统渗透率将达70%以上，彻底告别“伪智能”，实现真

正的“隐形陪伴”。

跨界融合生态红利释放，车家互联实现全场景深度打通

02

新能源车与全屋智能的“车家互联”，将成为行业核心增长极。2026-2030年，车家互

联将从基础的远程控制，升级为能源、场景、娱乐、办公的全链路深度融合：车辆与家

庭能源管理系统联动，实现峰谷电价自动充电；车辆导航、续航信息与家庭场景联动，

提前适配居家环境；车内娱乐、办公场景与家庭智能设备无缝衔接，实现“车家一体”的

全场景智能。预计2030年，车家互联的设备渗透率将达85%以上。

适老化与健康管理成为万亿级核心赛道

03

随着中国老龄化进程加速，适老化全屋智能将从细分赛道升级为行业核心刚需，预计

2030年，适老化全屋智能市场规模将进一步扩张；家庭健康管理与全屋智能的融合将持

续深化，无感健康监测、慢病管理、远程医疗联动将成为家庭智能的标配功能，两大赛道

共同构成巨量的市场空间。

国产技术与标准实现全球引领

04

鸿蒙OS等国产操作系统、星闪国产短距通信标准，将持续完善生态布局，打破海外技术

与标准垄断，不仅在国内市场占据主导地位，还将依托中国供应链与品牌出海，实现全球

市场的渗透，推动中国全屋智能行业从“产品出海”向“技术与标准出海”跨越。



14. 全屋智能系统行业未来发展的主要挑战

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

隐私与数据安全的合规焦虑与用户信任危机

01

全屋智能设备全场景采集用户的空间行为数据、生物体征数据、生活习惯数据，数据

安全与隐私保护成为行业发展的生命线。2026 年国内已出台《智能家居数据安全规

范》，对数据采集、存储、使用、出境提出了严格要求，但行业内仍存在过度采集、

数据泄露、违规使用等问题。嘉世咨询调研结果显示，接近七成用户担心全屋智能的

隐私安全问题，其中接近半数用户因隐私顾虑放弃购买相关产品，用户信任危机已成

为制约行业规模化发展的核心瓶颈。

存量市场改造的行业级痛点仍未解决

02

中国存量住房超3亿套，是未来行业增长的核心市场，但存量房后装改造面临布线成本高、

信号穿墙难、老旧家电兼容性差、施工周期长等核心痛点，单户改造成本较前装高40%

以上，施工周期是前装的3倍。目前行业尚未形成标准化、低成本、易落地的存量房改造

方案，成为制约存量市场渗透的核心障碍。

生态碎片化问题仍未得到根本性解决

03

尽管Matter协议、星闪技术推动了行业互联互通的进程，但头部品牌的私有生态壁垒依然

存在，跨品牌的深度场景联动仍无法实现，用户“买了不同品牌的设备，就要下载多个

App”的痛点仍未彻底解决。生态碎片化不仅降低了用户体验，也提高了行业研发与落地

成本，成为行业从千亿级向万亿级跨越的核心制约。

全链路服务标准缺失与专业人才缺口的行业瓶颈

04

全屋智能行业具备强服务属性，方案设计、施工安装、运维售后的全链路服务能力是用户

体验的核心保障。当前行业尚未建立统一的服务规范与验收标准，中小服务商服务能力参

差不齐，施工不规范、售后响应慢等问题频发。同时，行业复合型专业人才供给严重不足，

无法匹配市场高速增长需求，不仅拉低了用户口碑，更制约了行业下沉渗透与商业模式转

型，成为行业规模化发展的核心制约之一。
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