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中国茶品类市场在2024年的规模已达3258亿元，并正向高质量融合阶段迈进。市场以内销为主导，2024年内销量约占总产量的70%。从品类结构看，绿

茶是绝对的第一大品类，2024年市场规模接近2000亿元；红茶位居第二（541亿元），乌龙茶和黑茶次之。按价格分层，大众、中档、高档茶的市场规模

分别为1413亿、814亿和1031亿元。

茶叶作为非标农产品，消费者存在高昂的信任成本（学习、识别、选择），因此品牌化是必经之路。然而，行业中游高度分散，全国超7万家茶企多为“小

散弱”的中小作坊，导致行业“重产地、轻品牌”，2024年高端茶叶市场CR5仅约5.6%。在下游渠道，由于茶的社交和体验属性，线下渠道仍是主导，

2024年占高档茶销售的94.5%。

未来，行业机遇在于消费升级推动的高端化、线上渠道革新以及针对年轻人的混合茶创新。但挑战依然严峻：上游种植端面临成本高、劳动力老龄化问题；

中游企业同质化严重；下游则面临新茶饮抢占年轻市场的激烈竞争和国际出口的技术壁垒。

报告摘要
Report Summary

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络



01.行业概述：饮茶习惯形成产业，市场主要由六大茶类构成

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 中国数千年的饮茶史，让茶至今仍是中国人日常生活的必需品，既催生并维持着对茶叶的稳定需求，也凭借充满活力的茶文化与历史积淀下的深厚根基，持续放大国内茶消费潜力。

• 中国茶市场的产品主要分为两大类别：一是原叶茶叶产品，二是再加工茶叶产品，涵盖调味茶、茶包、茶粉等形态。按茶叶发酵度差异，市面上的茶叶又可细分为六大核心品类，分别是绿茶、白茶、

黄茶、乌龙茶、黑茶与红茶。

茶叶的分类

茶叶类型 发酵度 口味 代表性茶类及产地

绿茶 0%-10%
其口味清新，带有轻微的甜味及轻微的苦味。
绿茶的味道通常以其清新、鲜爽和甜味而闻名。

西湖龙井－浙江杭州、碧螺春－江苏苏州、太平猴魁－安徽太平、
雀舌－贵州湄潭、毛尖－河南信阳安吉白茶－浙江安吉、黄山毛峰－安徽黄山

白茶 5%-15%
其口味清淡、细腻且优雅，带有轻微的甜味及花香。

白茶的风味以甘、淡、回味长为特征。
白毫银针－福建福鼎、寿眉－福建福鼎、大白茶－云南景谷、

白牡丹－福建松溪、贡眉－福建建阳

黄茶 10%-25%
其呈柔软、浓郁的口感和温和的甜味，具有独特的黄茶香气。

黄茶的风味特点是甘、软、香气独特。
蒙顶黄芽－四川雅安、霍山黄芽－安徽霍山、君山银针－湖南岳阳、

平阳黄汤－浙江平阳

乌龙茶 20%-70%
其味介于绿茶的清新与红茶的醇香之间。

乌龙茶的风味被认为香气浓郁、口感清新、果味清淡且回味快。
铁观音－福建安溪、武夷岩茶－福建武夷、山凤凰单丛－广东潮安、

大红袍－福建武夷山

红茶 70%-95%
其口感圆润而浓郁，带有果香或花香，有时带有明显的甜味。

红茶的味道醇厚甘甜，回味悠长。
祁门红茶－安徽祁门、正山小种－福建武夷山、金骏眉－福建武夷山、

滇红－云南临沧

黑茶 80%-98%
其味道浓郁，带有陈年和泥土的香气。

黑茶的风味醇厚，有陈年香气和回味悠长，有时带有甜味。
普洱茶－云南普洱、雅安藏茶－四川雅安、六堡茶－广西梧州、

赤壁青砖茶－湖北赤壁、安化黑茶－湖南安化



02.产品特征：非标属性带来高信任成本，品牌化是必经之路
• 茶叶本质是农产品，茶叶种植环节会受到气候变化、农资价格、人工成本变化等不确定性因素影响。同时高品质茶叶的品类和品质识别难度高，名优品种茶的稀缺性和标准较难量化，正是由于产品

端给予的识别因素有限，因此消费者除了需要付出显性的货币成本之外，还需要付出学习成本、识别成本、选择成本等隐性成本。

• 在高信任成本下，中高端茶叶走向品牌化是必经之路。降低交易成本的方式，是通过找到定义好茶的最大公约数来完成交易，而品牌是综合反映产品形象的核心载体。根据中国茶品牌价值评估工作

组，2024年中国茶叶企业品牌前50名中位数在32.1亿元，远超一众中小品牌。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

消费者形成购茶高交易成本的因素 2024年中国茶叶企业品牌价值排行（亿元）
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03.行业分层：以价格为核心分层，覆盖大众至高端消费场景
• 当前茶叶市场根据价格可分为三个主要层级，分别是大众茶、中档茶及高档茶。大众茶定位日常消费，价格亲民，市场选择丰富且竞争激烈。中档茶则在品质与价格间取得平衡，以独特风味或产地

特色吸引注重性价比的消费者。而高端茶则立足于珍贵原料与精湛工艺，注重产品设计与品牌形象，主要面向商务人士与高购买力群体。

• 从市场结构来看，高端、中端、大众价格带的茶叶市场规模分别为1031亿，814亿，1413亿。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

茶叶价格段分类 2024年中国茶叶市场规模（按价格段划分，亿元）

低于300元/公斤
大众消费市场茶被广泛用于日常消费。其作为日常基本饮品而非社交饮品。大众茶的生产

仅包括标准及基本流程，通常不提供任何名贵茶叶。市场竞争激烈且进入壁垒相对较低，

因此此分部拥有广泛的品牌及茶类品种可供选择。

大众茶

300-700元/公斤
中档茶产品在质量与价格之间取得平衡。其受喜欢口味复杂且价格不贵的爱茶人士青睐。

中端茶叶品牌通常通过强调独特的口味或产地来使自己与众不同。

中档茶

高于700元/公斤
高端茶叶产品通常采用稀有或珍贵的茶叶原材料，运用精湛工艺、多重生产工序或技术进

行生产，对茶叶原材料产地和采摘要求设有严格标准。高端茶叶产品大多注重外观设计。

高端茶产品主要以商务人士及其他具有较强购买力的消费者为消费目标对象。

高档茶
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04.行业发展：三十年三个阶段演进，从规模扩张迈向高质量融合
• 过去三十年，中国茶产业历经从规模扩张至价值重构，再到生态革新的深刻嬗变。20世纪90年代末，产业率先以提升单产为要务，完成从计划经济向市场经济的产能积蓄，并依托地方特色力推名

优茶全国推广；跨入2000年后，受消费升级驱动，产业转向质量效益并重，通过优化茶类结构，渐次形成六大茶类，完善茶业体系，发展品牌与新兴渠道，实现价值空间的迅速拓展；近阶段，产

业更进一步，步入以三产融合为特征的高质量发展新阶段，在数字化与可持续发展理念引领下，催生出直播、数字化展示等线上线下营销融合的新业态。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

中国茶产业发展的三个重要阶段

第一阶段
规模扩张与市场化发展

(约1990年代中期-1999年)

从计划经济向市场经济转轨，

产业规模快速扩张，但生产方式较为粗放。

改革开放深化，市场活力激发。

第二阶段
质量效益全面提升

(2000-2019年)

质量与效益并重，六大茶类结构优化，

产业链延伸，品牌意识觉醒。

消费者需求多元化升级；"茶文化、茶产业、

茶科技"统筹发展思路指引；电子商务兴起，

新茶饮业态出现。

第三阶段
高质量发展与全域融合

(2020年至今)

产业迈入万亿级市场规模，三产深度融合，

数字化营销成为常态，广泛采用直播

带货等形式，助力茶农增收。

乡村振兴战略全面实施；数字化转型（电商、

物联网、大数据）；Z世代新消费需求驱动。



05.行业规模：2029年有望突破4200亿元，高档价格带增长迅速

• 按销售收入，中国茶叶市场的市场规模由2020年的人民币2889亿元增加至2024年的人民币3258亿元。其中，中国高档茶叶市场展现出稳定增长态势。市场规模从约890亿元人民币增长至约1031

亿元人民币，复合年增长率约为3.7%。这一增长主要得益于消费者对全面健康和自我保健的追求不断提升，以及对优质茶叶的需求持续走高。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2020-2029E中国茶叶市场规模（按价格段划分，亿元）
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06.行业结构：内销产量占整体产量的70%左右

• 中国茶产业呈现出以内销为主导的鲜明特征。依据中国茶叶流通协会权威发布的数据，2024年中国茶叶总产量大致为350万吨，其中内销总量高达245万吨，与上一年相比基本维持稳定态势。从结

构占比来看，中国茶产业内销产量在整体产量中的占比约为70%，表明中国茶产业是一个高度依赖自产内销的行业，内销市场在其发展中占据着举足轻重的地位。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络
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07.行业产业链：全链条覆盖，向品牌价值导向转型

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 中国茶产业已形成一条涵盖种植、加工、品牌化及渠道建设的完整产业链条。

• 上游：主要由原材料供应商组成，种植端呈现“小农分散+规模化基地”并存格局，合作社与科研机构通过资源整合与技术创新推动标准化与集约化发展。

• 中游：主要由茶叶制造服务供应商组成，加工与品牌环节是产业价值提升的核心。

• 下游：主要由不同的销售渠道组成，呈现“线上线下双轮驱动”特征，电商平台与内容营销重塑消费场景，传统零售终端持续下沉渗透。

中国茶叶产业链结构

上游 中游 下游

• 小规模茶种植，包括

茶农

• 大规模茶种植

茶叶种植

• 整合小农的生产，为

他们提供共享资源，

如加工设施、研发、

营销和融资

茶叶合作社

• 推动茶叶种植、加工

和质量控制的创新，

确保行业的可持续发

展

茶研发机构

• 原材料制成

• 产业半成品
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关键点

茶包装

• 建立品牌形象

• 营销策略

• 设计产品线

• 市场研究

茶品牌营销
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08.上游：茶园种植规模化扩张，面积与单位亩产稳步攀升

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 我国茶树适种范围广阔、种植规模庞大，茶园遍布海南至山东、西藏至台湾的20余省（市、区），超1000个县市开展规模化种植。

• 自2014年起，我国茶园面积呈“阶梯式”增长，虽有小幅波动，但整体趋势向上。至2024年，茶园种植面积已达5172万亩，总产量约350万吨。其中，产量增速高于种植面积，主要因单位面积产

量提升，2024年单位面积产量增至67.67公斤/亩。

2018-2024中国茶园种植面积（万亩） 2018-2024中国茶叶单位亩产（公斤/亩）
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09.

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 我国茶叶品类呈现以绿茶为主导、多茶类差异化发展的格局。2024年，中国茶行业规模3258亿元，其中绿茶接近2000亿元，为第一大茶品种，也是中国历史最为悠久的茶类，拥有112个地理标志

产品，西湖龙井等五大历史名茶入选国家级品牌培育计划。红茶作为全球主流茶类排名第二，市场规模为541亿元。乌龙茶与黑茶市场规模相近，都在300-400亿元区间。白茶和黄茶相对而言最为

小众，白茶为104亿元，而黄茶规模仅为29亿元。

中游：按品类，绿茶为第一大种类，占行业规模半壁江山

中国主品类茶叶市场规模（亿元）
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10.中游：行业格局高度分散，区域化形成市场分割
• 中茶协数据显示，全国茶企超7万家，多为中小作坊，“小散弱”致标准化难、议价弱，根源是“重产地、轻生产”，品质由产地定、生产附加值低，企业难凭工艺突围整合，进而形成“重产地品类、

轻产品品牌”的局面。因此在茶叶各个细分领域行业集中度均处于较低水平，中国高端茶叶市场高度分散，前五大参与者在2024年的市场占有率约为5.6%。

• 行业中游目前具备较强品牌力且已上市的企业主要有八马茶叶、天福、澜沧古茶三家，八马及天福均是全品类茶叶为主，澜沧古茶则聚焦普洱茶单品类。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

业内上市企业概况 2024年高档茶叶市场格局

公司名称
2024年营收
（亿元）

核心产品品类 渠道特点 市场地位

八马茶叶 21.43 全品类茶叶，拥有3个不同子品牌
线上线下全渠道布
局，线下加盟分销

为主

高端茶市占率第一
（1.7%），连锁茶
叶门店数量第一

天福 15.63

各品类茶叶，旗下品牌包括主品牌
"天福"，以及"天福天心"、"安可
李"、"天曦"（电商）和"放牛斑"

（茶饮）等

线下直营门店为主 老牌茶企

澜沧古茶 3.61
主营普洱茶；拥有“1966”和“茶

妈妈”两条主要产品线

以线下实体门店为
主，受电商冲击较

大
知名普洱茶公司

八马茶业, 

1.7%

八马茶业 公司 A 公司 B 公司 D 天福 其他



11.下游：线下渠道为主，销售环境重体验

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 茶叶的产品特征类似白酒，其社交文化属性较重，销售环境重体验，因此分销与线下为销售模式仍以线下渠道销售为主。加盟商是茶叶品牌与零售店纽带，负责区域物流、仓储和本地营销管理。此

模式助品牌快速扩张，精准触达目标群体。加盟商在中国高端茶叶市场品牌成长中作用关键，助品牌聚焦核心业务，实现市场高效拓展、本土适配及竞争力保持。

• 高档茶销售高度倚重线下体验场景，其核心价值在于人际互动，涵盖产品全方位展示、品茗服务及沉浸式茶空间体验。此特性让线下渠道在高端茶叶市场举足轻重：2020-2024年，线下渠道市场规

模从约838亿元增至约975亿元，复合年增长率约3.9%，线下渠道占比约94.5%。

高档茶线下、线上销售规模（亿元）

94%

94%

94%

94%

94%

95%

95%

95%

95%

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

1600

2020 2021 2022 2023 2024 2025E 2026E 2027E 2028E 2029E

线上 线下 线下占比



12.企业案例：全渠道、全品类布局，八马稳居高端茶行业龙头

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 公司是中国高端茶市场的领导者，在高端茶领域销量位居第一，并拥有最高的品牌知名度。根据弗若斯特沙利文数据，截至2024年，该公司在线下茶叶连锁专卖店数量、销售收入方面均排名市场

首位，并在乌龙茶和红茶市场中位列第一。铁观音销量连续十余年全国第一，岩茶销量连续五年全国第一，品牌偏好度在整体茶叶市场及高端市场均排名第一。在高端茶叶市场的份额从2019年的

1.0%提升至2023年的1.7%，持续巩固行业领先地位。

• 公司产品以“八马”为核心品牌，覆盖乌龙茶、黑茶、红茶、绿茶、白茶、黄茶等全品类，并拥有专注于高端普洱茶的子品牌“信记号”以及面向年轻和女性消费者的“万山红”。

八马旗下茶叶品牌介绍 八马茶叶产品结构（亿元）

子品牌 推出时间 主线产品类型 目标客群 销售及营销模式

1997年
全品类原叶茶、茶

具及茶食

商务人士及其他具
有较强购买力的茶

消费者

覆盖在线线下渠道
的全渠道销售及营

销

2019年 高端年份普洱茶
资深茶客及普洱茶

爱好者

覆盖在线线下渠道
的全渠道销售及营

销

2024年
多口味红茶、
调味茶、

代用茶产品等

追求产品口味多元
化及高质价比的年
轻消费者及女性消

费者

以在线渠道为主的
销售及营销

5.77 6.37 
4.69 

2.65 
3.36 

3.08 

2.24 

2.94 

1.72 

1.10 

1.22 

1.22 

2.28 

2.71 

1.68 

0.94 

1.36 

1.51 

0.74 

0.85 

0.60 

2022 2023 2024Q3

乌龙茶 红茶 黑茶 绿茶 白茶 茶叶组合 其他茶叶



13.茶行业未来发展的主要机遇

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

消费升级推动高端化与小品类扩容 01

居民人均可支配收入提升及健康意识增强，带动茶叶消费向有品牌的高端产品

倾斜，过去十年高端茶复合增速显著高于大众茶；同时，白茶、黄茶、黑茶等

小品类突破地域限制，近4年复合增速均超14%，品类渗透率提升空间广阔。

线上渠道革新拓宽消费边界 02

电子商务将继续成为茶产品不断增长的销售渠道，尤其受喜欢网上购物的消费者

欢迎。让消费者能够搜索各种茶类的数字化工具将变得越来越普遍。此外，抖音

商城等线上渠道异军突起，直播等营销方式将继续在数字领域发挥重要作用，使

茶品牌能够与消费者互动并实时展示新产品。

混合茶与新品种创新 03

为满足消费者不断变化的喜好，对混合茶和风味添加的探索将不断增加。将传统

茶叶与草本、花卉、水果及香料混合以打造出独特的风味将受到欢迎，尤其是在

较年轻消费者中。随着消费者寻求个性化的茶体验，定制化和个性化将在未来的

市场中发挥关键作用。

全球化与全产业链协同赋能增长 04

2023年中国茶叶出口量37万吨，全球对中国高端茶兴趣浓厚，北美、欧洲等市场

需求明确，企业可通过定制化产品拓展海外；同时，全产业链向品牌价值导向转

型，上游（合作社+科研机构）推动种植标准化，中游（精制工艺+品牌营销）提

升产品溢价，下游（线上线下融合）优化流通效率，各环节协同释放产业增长动

能。



14.茶行业未来发展的主要挑战

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

种植端成本高企与产能失衡

茶农种植亩均年投入较大，但年均净利润单亩不足，收益与成本严重失衡。劳

动力老龄化加剧，从业人员平均年龄较大，采摘期用工缺口大。同时叠加老茶

园重金属污染、部分茶农农药使用不规范等问题，进一步压缩盈利空间。

中游企业分散与同质化严重

全国超7万家茶企以中小作坊为主，行业集中度极低。多数企业研发投入占比不

足，缺乏差异化创新能力，产品同质化严重，且品牌化程度低，依赖产地背书而

非品牌价值，消费者信任度不足。生产标准化缺失，加工储存环节卫生问题频发，

制约附加值提升。

市场竞争加剧与渠道承压

线下礼品茶价格战激烈，过度包装导致成本错配；线上虽为增长主力，但2024年

直播渠道引流成本高企，且低价引流、以次充好等乱象频发。新茶饮冲击显著，

新茶饮抢占年轻人市场，传统茶企面临消费场景被进一步挤压。

出口壁垒高与竞争力不足

出口长期“量大价低”，多省出口量同比下降，出口价格走低。欧盟、日本等市场

持续加严农残检测标准，虽经应对后维持原标准，但技术壁垒风险常态化。同时

面临越南、印尼等国低成本竞争，国际市场优势弱化。

01 02

03 04
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