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01. 人口结构变化改变宠物经济现状

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 由于近年来中国人口老龄化水平不断提高、出生率下降，人们对陪伴的渴望推动了中国宠物经济的进一步发展。

• 年轻人工作压力大、回家后的孤独感，使他们将宠物视为培养或者代替父母身份的一种方式；同时空巢老人们也希望在宠物身上找到安慰，并充实自己的老年生活。

• 因此中国近年家养宠物的数量持续增加，宠物经济也相当火热。

2020-2024年中国老年人口比例及人口出生率
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2020-2024年宠物猫狗数量（万只）
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02. 宠物食品在宠物日常消费中占据最高比例
• 宠物食品是维持宠物生存和健康的绝对刚需，贯穿宠物全生命周期，相较于其他宠物可选消费，食品具有不可替代性。主粮单独使用即可满足全面营养需求，替代了传统剩饭喂养方式，成为科学养

宠的标配。

• 宠物饲养更加精细化，宠物主们会关注宠物食品的营养成分及配料组成，并关注食品的功能性和针对性。

• 随着宠物在家庭中地位的变化，大部分宠物主们将宠物当作“家人”或“朋友”，而每天的宠物食品则成为感情的载体，会为宠物定制生日蛋糕、联名款宠物食品。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2024年宠物食品在整体宠物消费中的占比

宠物食品

52.3%

食品

医疗

用品

服务



03. 宠物食品产品形态和功能维度主要分为四大类
• 按照宠物食品的产品形态和功能维度，可以将市场上的宠物食品简单划分为以下以下四大类：

干粮：一般作为宠物日常主粮，水分含量一般在5–10%以内，经过高温膨化或压制成型。

湿粮：作为主粮的补充，搭配喂食，含水量高于65%，以金属罐、铝箔袋、复合膜袋等形式包装。

零食：用于奖励训练、日常互动、辅食补充或口腔清洁的食品，水分介于5–30%。

     其他：包括半湿粮、冻干、脱水粮、生骨原食、功能处方粮、营养补充品等。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

宠物食品分类

干粮

定义：水分含量一般在5–10%以内，
经过高温膨化或压制成型。

优点：易存储、成本低、配方可控；
适合作为日常主粮。

常见品类：
通用配方（幼犬/成犬/老年犬，幼
猫/成猫/老年猫）
功能配方（低脂、关节保护、肠胃
敏感、美毛、减肥等）

其他

半湿粮：含水量15–30%，口感介于
干粮与湿粮之间，多为小包分装。

冻干／脱水粮：保留原料营养，可
复水食用，适合高端及户外场景。

生骨原食：以冷冻生肉、生骨等组
成，强调“低温锁鲜”与原始营养。

功能处方粮、营养补充品等。

湿粮

定义：含水量高于65%，以金属罐、
铝箔袋、复合膜袋等形式包装。

优点：适口性好，接近天然食材水
分，能增加宠物食欲和补充水分。

常见品类：
罐装肉泥（牛肉、鸡肉、鱼肉等）
分装小袋湿包（便于旅行、拌料）

零食

定义：用于奖励训练、日常互动、
辅食补充或口腔清洁的食品，水分
介于5–30%。

优点：多样化口味和形态，能满足
宠物的咀嚼和嗜好需求；部分具有
洁齿功能。

常见品类：
烘焙饼干、肉干、软条
口腔洁齿骨、磨牙棒
冷冻冻干零食（保留更多营养）



04. 宠物食品市场规模增长趋势明显
• 2024年中国宠物食品市场规模约1595亿人民币，同比增长9.2%；2013年至2024年，年复合增长率（CAGR）高达22.4%。

• 预计2025年至2030年中国宠物市场将以7.3%的年复合增长率（CAGR）持续扩张。

• 宠物食品的结构依然以干粮为主，随着宠物主对宠物饮食结构、营养及情感方面需求的增加，湿粮和宠物零食的市场规模也逐年递增。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2020-2030年中国宠物食品市场规模（亿元人民币）
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05. 传统宠物食品占据大部分市场
• 根据宠物食品的功能性，可以分为传统宠物食品和专业宠物营养食品两大类。

• 传统宠物食品主要指干粮和宠物罐头类的宠物食品。由于传统宠物食品的价格实惠、购买渠道多样、宠物主知晓度高，因此大部分宠物主会持续购买熟悉可靠的知名品牌，传统宠物食品也占据了宠

物食品的大部分市场份额。

• 专业宠物营养食品（又称处方粮），受专业知识限制，大部分宠物主需要专业兽医营养专家为宠物提供量身定制的饮食，以解决宠物过敏、肥胖、消化、脏器等问题。因此专业宠物营养食品的价格

更高，获取渠道也相对较少。但随着宠物主们对精细化、科学化饲养的意识进一步提升，预计专业兽用营养食品的市场规模在未来也会有较高的增长。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

传统宠物食品与专业宠物营养食品的差别 2024年传统宠物食品与专业宠物营养食品市场份额占比

传统宠物食品 专业宠物营养食品（处方粮）

产品定位 日常喂养，满足宠物基础营养需求 医疗辅助，配合兽医治疗某类疾病或特殊生理状
态

主要用途 饱腹、营养均衡、口感好、助于生长发育、日
常健康维护

肾病、尿结石、肠胃、皮肤、糖尿病、心脏病、
肥胖等疾病的营养支持

适用对象 所有健康犬猫（可细分为幼年、成年、老年） 特定患病或特殊状态宠物，需兽医诊断后使用

成分与营养结构 常规蛋白、脂肪、碳水化合物、维生素等，强
调“全面均衡”

针对性设计成分比例，如：低磷、低钠、低脂、
高纤维、易消化蛋白、添加功能性成分等

风味与适口性 重视适口性，多口味、多品种适配 风味较少，有时适口性略逊，但以治疗效果为主

销售渠道 电商平台、宠物门店、商超、便利店 主要通过宠物医院、兽医连锁、部分专业渠道销
售

价格水平 中低至中高价位为主，竞争激烈 单价普遍偏高，处方粮/kg价格常为普通粮2~3
倍

86.5%

13.5%

传统宠物食品 专业宠物营养食品



06. 宠物食品行业产业链全景
• 中国宠物食品产业链已形成上游原材料供应、中游生产加工和下游渠道销售的完整体系：

     上游：以原料供应为主，包括谷物及植物原料、肉类及水产品原料、油脂及副产品，另外还包括功能性添加剂、营养预混料及包装材料等，上游原料市场分散，集中度低。

     中游：国内宠物食品生产呈现 “代工转型+自主创新”双轨模式，头部企业研发投入占比较高，聚焦冻干技术、酶解工艺和AI营养解决方案。

     下游：线上渠道占比突破60%，直播电商带动国货品牌市占率提升；线下渠道以宠物店、医院为主，高端粮依赖专业渠道背书，下游渠道集中度高。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

宠物食品行业产业链

上游

原材料供应
谷物及植物原料：玉米、小麦、大米等主粮原料，来源于种
植企业和农业集团；
肉类及水产品原料：禽肉、猪肉、牛羊肉、鱼粉等，来源于
畜禽和水产养殖企业；
油脂与副产料：动物脂肪、植物油及肉骨粉等。

功能性添加剂与营养预混料
维生素、矿物质、氨基酸：平衡配方必备；
益生菌、酶制剂、抗氧化剂：提升消化吸收与产品稳定性；

其他专用预混料

包装材料
多层复合膜、铝箔、纸袋：满足干粮、湿粮和零食的不同防
潮、防氧化需求

中游

宠物主粮
以干粮、湿粮为主，涵盖犬粮、猫粮及其他小宠（兔、鸟、
龟等）专用粮；
配方按年龄段（幼宠/成宠/老年宠）、体型（小/中/大型犬）
及功能（低脂、肠胃敏感、美毛、关节保护等）细分。

宠物零食
包括烘焙饼干、肉干/软条、咬胶、洁齿骨等多种形态；
既满足日常奖励与互动需求，又在口腔护理、营养补充等方
面做功能延伸。

宠物营养保健品
包括维生素、矿物质、益生菌、关节/皮肤/泌尿系统专项配
方；多由医疗处方或专业营养师配合使用，定位高端、技术
门槛较高。 

下游

线上渠道
传统电商：天猫（淘宝）、京东、拼多多。
社交电商：抖音、小红书等。

线下宠物门店
派多格宠物店、小佩宠物-Petkit、圣宠宠物等。

宠物医疗连锁及诊所

大型零售与便利渠道

新零售与社区团购



07. 上游原材料供应分散且成本占比高

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 宠物食品上游环节包括原材料供应、功能性添加剂及预混料原料、包装材料供应商三大主要部分。

• 原料供应商数量众多，单一企业议价能力弱；玉米、鸡肉等原料占生产成本的60%–70%，价格周期性波动对利润率影响显著，原材料供应正逐步向“规模化＋可追溯＋绿色安全”方向演进。

• 功能性添加剂市场集中度相对更高，领先企业依托研发优势形成技术壁垒。

• 包装材料则由专业印刷企业主导，随着环保法规和冷链需求升级，可降解与高-barrier材料将成为新赛道。

宠物食品上游产业链分析

原材料供应 功能性添加剂与预混料 包装材料供应

结
构

头
部
企
业

以谷物（玉米、小麦、米糠等）和植物副产
物为碳水化合物来源，肉类（禽、猪、牛
羊）、水产品及肉骨粉为蛋白质来源；部分
配方中还添加牛乳、鱼油、果蔬粉等丰富营
养成分。

谷物及植物原料：隆平高科、登海种业、中
粮集团
畜禽肉类原料：温氏股份、牧原集团、新希
望六和
乳制品原料：伊利股份、光明乳业
水产及鱼粉原料：獐子岛、浩荡将

结
构

头
部
企
业

维生素、矿物质、氨基酸、益生菌、酶制剂、
抗氧化剂等，用于配制肠胃调理、美毛、关
节保护、泌尿健康等专项预混料。

浙江新和成股份（饲料级赖氨酸、蛋氨酸等）
安琪酵母股份（益生菌与酶制剂）
梅花生物科技集团（微生态制剂）
东晓生物科技（抗氧化剂与天然提取物）

结
构

头
部
企
业

多层复合膜袋（干粮）、蒸煮袋／铝箔袋
（湿粮）、可降解环保材料等；要求防潮、
防氧化、易封口，并兼顾美观与成本。

汕头伟发印刷 & 帕克公司（专业宠物食品包
装袋解决方案）
汕头市伟鹏印刷实业有限公司（高速凹版食
品包装袋制造）



08. 中游行业集中度提升，国产品牌中高端转型趋势明显

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 根据企业数据与整体行业数据推算，中国宠物食品行业CR10合计约25%，行业集中度进一步提升。

• 头部国产品牌通过技术研发和并购整合加速市场洗牌。随着精细化喂养观念的深入，宠物食品行的头部企业近年来依托“自建工厂+多元化配方研发+全渠道营销”的模式，牢牢把我宠物食品行业的

主动权，推动国产宠物食品品牌向中高端转型，并进一步进军国际市场。

中国宠物食品市场上市企业（本土品牌）

乖宝宠物 中宠股份 佩蒂股份 路斯股份

2024年宠物业务营收约52.44亿

元，市值约313.31亿元，是首

家营收突破50亿的宠物食品上

市公司

2024年宠物业务营收约44.64亿

元，市值约105亿元；持续加码

海外建厂与烘焙粮研发

2024年宠物业务营收约16.59亿

元，市值约44.12亿元

2024年宠物业务营收约7.78亿

元，市值约15.09亿元；强势布

局电商渠道，实现持续高于行

业平均的增速 

核心品牌 核心品牌 核心品牌 核心品牌



09.

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 中国宠物食品销售渠道中，大部分宠物主会选择线上渠道购买，占比超过70%；天猫、京东、拼多多等传统头部电商占据了超过65%的线上市场份额，而抖音、小红书等社交电商近年来增速明显。

• 线下渠道中，线下宠物门店，尤其头部连锁品牌门店，以其专业性的服务，成为很多宠物主购买宠物食品时的选择。大型零售与便利店、宠物医疗连锁机构也占据了一部分线下市场份额。

• 线上头部渠道企业不仅掌握流量和配送优势，也在不断深化与品牌的深度合作、打造数字化运营闭环，为中游制造商和品牌商提供精准触达和快速迭代的底层支撑。

宠物食品销售渠道优劣势分析

下游呈现“线上主导＋线下补充＋医疗赋能”的多元化格局

渠道类别 优势 劣势

线上渠道
覆盖人群广、7×24h可售

大促折扣与平台补贴驱动销量
多样化内容（直播/短视频）助推种草与复购

同质化竞争激烈，获客成本高
价格战常态化，利润率压缩

物流（尤其冷链）成本与时效挑战

专业宠物门店
面对面专业导购与营养咨询
体验区／社群活动增强粘性
可捆绑美容、寄养等增值服务

网点覆盖受限，三四线及县级市场稀缺
单店客流与库存管理压力大
人力与租金成本居高不下

宠物医疗连锁
兽医处方及专业背书，信任度高
高客单价，易推广处方粮与保健品

病历档案驱动复购

流量主要来自就诊客群，渠道封闭
日常主粮渗透意愿较低，价格敏感度高
合作与合规门槛高，询价与决策链条长

商超及便利渠道
网络覆盖广、即买即走满足临时刚需
品牌与质量审查严格，安全感强

稳定价格和会员体系

SKU有限，多为中低端常规品类
陈列空间与促销支持受限

库存周转慢，难以快速上新或调整



10. 多重因素影响下国产品牌市占率提高，进口品牌占据高端市场
• 2024年中国宠物食品市场国产品牌市占率约为61%，受益于线上渠道优势（如直播电商）和性价比策略，国产品牌已经全面超越进口品牌。

• 受关税政策影响（进口关税从4%升至10%），国产替代加速，嘉世咨询预测国产品牌份额将进一步攀升，2025年国产品牌宠物食品市占率预计突破65%。

• 皇家（玛氏旗下）在处方粮领域占医疗渠道60%份额，加拿大品牌渴望（Orijen）、爱肯拿（ACANA）在冻干粮高端市场占比超40%，高端市场中进口品牌仍占主导地位，2025年受关税等因素冲

击，预计整体呈现萎缩趋势。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2020-2024年零售包装犬猫食品进口呈下降趋势 国产品牌与进口品牌宠物食品各维度对比
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进口总额（亿元）
维度 国产品牌 进口品牌

价格 中低端至中高端，全价位覆盖；
性价比优势明显

定位高端，单价多在¥100+/kg；
对价格敏感度低

渠道 自主深耕线上＋
线下（电商、专营店、医疗） 主要依赖电商平台与高端商超

品牌认知 越来越重视品牌建设；
年轻化、本土化营销

强调“原装进口”“品质溢价”，
品牌历史与技术积累

产品创新 功能性（肠胃、关节、美毛）、
个性化定制快速跟进

核心配方与原料优势，尤其在
特殊蛋白（鱼油、牛乳）

供应链 本土化生产、供应链成本较低，
响应速度快

依赖跨境冷链，物流成本与关税
带来一定壁垒

用户人群 主攻大众与新锐年轻群体 聚焦高端宠主及对品质要求
极致的细分市场



11. 中国宠物主们选择宠物食品的偏好
• 大多数宠物主将宠物视为“家人”或“朋友”，这种情感纽带正在改变他们在选择宠物食品方面的方式。与过去选择低成本的通用食品情况不同，如今的宠物主们会以与自己饮食相同的严谨与仔细

去审查宠物食品的成分与配料情况。宠物主们正在转向功能性、安全性、无添加的宠物食品，并且对那些支持宠物肠道健康、毛发光泽、关键灵活及免疫力提升的宠物食品的需求进一步提升。

• 更多宠物主会选择冷冻干燥的生食和单一蛋白质饮食，更青睐那些对原料来源、加工流程和营养科学有更高透明度的品牌，

• 年轻的宠物主们会将他们的生活方式与价值观应用于宠物，除了考虑食物本身营养外，还会额外考虑包装的环保性和可持续性。

• 随着专业宠物营养食品的兴起，一些高端宠物连锁机构还会利用专门的APP为宠物主检测宠物健康数据，并快速提供更适合的饮食建议。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

犬类宠物主对主食选择的偏好 猫类宠物主对主食选择的偏好
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12. 中国宠物市场远未饱和，宠物食品行业发展空间巨大

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 据统计数据显示，2024年中国饲养宠物家庭渗透率已上升至24%，城镇养宠家庭突破1亿户，渗透率约为21%。

• 阿根廷约有80%的家庭饲养至少一只宠物，为全球最高，其次菲律宾为79%，泰国为71%，美国为70%，数据显示北美、南美、大洋洲及部分亚洲国家宠物饲养普及率较高。与这些国家相比，中国

的养宠家庭比例人处于中低水平，未来具有较大的增长空间。

• 在宠物食品消费方面，中国东部地区占据了37%的市场份额，北部地区占比到达了33%。北京和上海虽然在宠物数量上并不占绝对优势，然后在消费能力上远超其他省份。

2024年中国养宠家庭比例与其他国家对比 2024年中国各地区宠物食品消费占比
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13. 宠物食品行业未来发展的四大挑战

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

原材料价格波动带来的成本压力

01

宠物食品的主要原料（如肉类、谷物）受全球大宗商品价格、极端天气及地缘

政治等多重因素影响，价格波动剧烈。企业在采购环节很难实现与终端售价的

即时联动，若原料价格快速上涨将直接侵蚀毛利；反之，若价格回落又可能产

生存货跌价风险，考验企业的库存管理与风险对冲能力。

供应链与冷链体系效率不足

02

尽管高端湿粮和冻干等对冷链要求极高，但当前国内宠物食品供应链仍呈“多级

加价、效率低下”特征。上游原材料和下游终端零售节点众多，中间环节需走代

理商→批发市场→零售商等5–7级流通，加剧成本和时效压力；冷链覆盖率不高、

末端配送能力薄弱，也制约了高鲜度产品的普及。 

行业标准与监管体系滞后

03

作为介于人用食品和传统畜禽饲料之间的高档动物食品，宠物食品在原料溯源、

安全检测、功能声称乃至标签规范等方面尚缺乏统一、严格的国家标准与行业自

律准则。“标准赤字”导致部分品牌在配方、生产和宣称上出现良莠不齐，损害整

体行业信誉，也增加了消费者的购买顾虑。 

市场竞争加剧与同质化严重

04

市场门槛相对较低，各类品牌（含大量新锐电商品牌）涌入，导致同质化产品泛

滥。品牌为了短期流量和销量，不断陷入价格战和促销战，边际利润被严重压缩。

同时，研发投入和渠道投入成本不断攀升，缺乏差异化和品牌壁垒的企业面临被

淘汰的风险。



14. 宠物食品行业未来发展的四大趋势

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

高端化与细分化深入

01

功能化配方将加速普及，肠胃调理、美毛、关节保护、免疫增强等专项配方将

成为常规品类；兽医处方粮和营养保健品市场份额持续抬升。品类细分继续下

沉，超小型犬、肥胖宠、老年猫、敏感体质等小众赛道品牌将涌现，单品净化

做到“零库存＋小批量多样化”满足个性需求。

智能化与数字化赋能

02

AI＋数据驱动宠物食品配方升级，基于宠物基因组、肠道微生物数据和行为监测，

形成“动态优化”配方，实现“1 对 1”精准营养。智能喂养与可穿戴设备联动，

智能投喂器、宠物体征监测项圈、自动补货系统等构建从“食”到“管”全流程

闭环。

可持续与溯源体系建设

03

绿色原料与环保包装推动宠物食品行业可持续发展，昆虫蛋白、发酵蛋白等新型

蛋白源，以及可降解、可循环的包装材料将进入规模化应用。全链路溯源保证宠

物食品安全性，区块链＋二维码或小程序扫码追溯从田间到餐桌的每一步，让消

费者对产地、加工及物流信息“一目了然”。

渠道融合与品牌自建

04

随着DTC 订阅模式兴起，品牌自营官网／小程序结合社群运营，为用户提供问诊

＋定制＋自动补货一体化服务，提高用户黏性和生命周期价值。线上（电商、社

交电商、直播）与线下（宠物店、医院、社区团购）深度打通，会员体系、数据

中台互联互通，全渠道 OMO 协同，实现“种草→体验→复购”闭环。
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