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01. 行业定义：二次元IP产物

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• “谷子”这一词汇源自英文“goods”的音译，主要指代二次元相关的周边产品，是二次元IP衍生的产物。它起源于二次元文化，是基于漫画、动画、游戏、偶像以及特摄等各类内容IP（知识产权）

所衍生出的一系列周边商品。这些周边产品涵盖了徽章、纸制品、立牌、玩偶、手办等多种形式，通常以角色为核心，具有体积小巧、重量轻便、材质成本相对较低等特点，多为具有装饰性的物品。

而“吃谷”则是指购买这些具有二次元IP属性的徽章、立牌等周边衍生产品的行为。专门销售“谷子”的店铺一般被称作“谷店”。

全国各地的“谷店”



02. 行业发展：从小众的二次元玩家圈子到大众化的IP市场
• 中国 “谷子经济” 的蓬勃兴起，生动展现了文化消费与产业升级的深度交融。早期，市场上的 IP 衍生品严重依赖进口，不仅价格居高不下，产品种类也较为单一。2010 年后，本土制造商凭借完

善的供应链优势强势入局，通过规模化生产逐步降低成本，同时大力推动产品本土化改造；自 2014 年起，《大圣归来》等国产爆款 IP 相继涌现，有力带动了相关生态体系的搭建，衍生品开发也

由此转向 “内容 + 产品” 的协同发展模式。截至 2022 年，IP 周边市场规模成功突破千亿元大关，盲盒、潮玩等创新形态迅速走红，以泡泡玛特为代表的企业，凭借 IP 盲盒玩法成为行业典范。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

中国谷子行业的发展历程

2010年前 2010-2016 2017-2022 2023至今

萌芽阶段

2010年前，国内谷子市场以

海外IP衍生品引入为主，如

日本动漫手办、欧美影视周

边等。市场较为小众，主要

为二次元深度爱好者。

破局期

国内制造商开始涉足IP衍生

品生产，产品类型逐步丰富，

结合中国传统元素的IP开发，

逐步形成国产IP产品生态。

同时国产动画电影大圣归来

等爆款带动国产IP崛起。

迅速发展期

2017年后，谷子经济进入高

速发展阶段。2022年国内IP

市场规模突破千亿，盲盒、

潮玩等二次元创新产品进入

大众市场，谷子经济从小众

二次元扩展到大众的泛二次

元市场。 

深化发展阶段

当前，谷子经济成为资本与

消费者双重热点，国产IP

《原神》、《灵笼》等衍生

品走出海外。同时跨界联名

的IP产品（博物馆、非遗文

化等）进一步拓宽谷子经济

市场边界。 



03. 产品类型：吧唧是最热门产品
• 谷子，专为动漫、游戏、小说等版权作品打造的周边精品，涵盖徽章、挂件、手办、卡片等，凭其独特文化韵味深受二次元粉丝青睐。产品精粹为三大系列：吧唧、立牌与纸制品（含色纸、相卡）。

其中吧唧尤为热销。据闲鱼二手市场数据，吧唧销售额独占鳌头，占比高达64%；纸制品紧随其后，占19%，细分为拍立得、色纸、相卡等多样；而立牌，即亚克力制品，亦占据12%的市场份额，

熠熠生辉。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

谷子产品的主要种类

吧唧

主要为各类IP徽章

咸鱼等二手市场占有率

64%

立牌

主要为亚克力板制成品

咸鱼等二手市场占有率

12%

纸制品

拍立得、色纸、明信片、

相卡、透卡

咸鱼等二手市场占有率

19%

其他

布料制品、音像制品、配件等

咸鱼等二手市场占有率

5%



04. 行业规模：规模持续扩大，2025年将突破万亿
• 根据嘉世的调研数据显示，2018-2024 年，中国谷子经济市场规模持续攀升，增长态势愈发强劲。2024 年，国内谷子经济市场规模逼近 1700 亿元，同比增幅超 40%。随着 95 后、Z 世代群体经

济逐步独立，他们推崇的谷子文化从圈层内部向外扩散，带动二次元文化走向大众视野，也让谷子经济驶入发展快车道。“谷圈” 文化的火热兴起，催生出全新消费潮流，更为市场开辟了崭新发展

空间。展望未来，谷子经济市场有望呈现出多元差异化的繁荣发展景象。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络
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05. 行业前景：我国IP衍生品化率低，还有较大提升空间
• 当前，国内影视产业在内容 IP 商业化转化方面表现不尽人意，根源在于 IP 开发与授权的商业体系仍不完善。不过，这也恰恰凸显出 “谷子” 市场蕴藏的巨大潜力。从淘天发布的 2023 年度 IP 价

值榜 Top50 榜单可见，影视动漫 IP 占比达 56%，坐拥最为庞大的 “谷子” 消费群体，但其中国产影视动漫 IP 占比却仅有 17%。

• 国产电影衍生品产值长期低迷，主要存在两大症结。其一，国产电影工业化制作体系尚未成熟，难以稳定产出系列化作品沉淀 IP 粉丝。其二，美、日两国围绕经典 IP 的授权机制更为完备，通过多

元衍生商品开发、跨界联名营销、娱乐活动改编等策略，构建起庞大的 IP 后市场。据中国品牌相关报道，美国电影票房与衍生品收入比例约为 3:7，日本约为 4:6，而中国电影这一比例却高达 9:1，

足见国产电影 IP 在后续商业价值挖掘上仍有极大提升空间。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

美日中电影及衍生品收入比例 经典衍生品示例：漫威
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06. 行业前景：泛二次元群体广泛，未来潜在客群庞大

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• “谷子经济” 的核心受众聚焦于二次元及泛二次元爱好者。近年来，泛二次元用户规模呈爆发式增长，预计 2024 年将突破 5 亿大关，为谷子经济的持续扩张注入庞大潜在消费力量。其中，Z 世代

堪称二次元领域的主力军。灼识咨询数据显示，该群体总人数约 4.3 亿。Z 世代深度浸润于二次元文化，95% 属于泛二次元用户，30% 更是核心爱好者。随着用户规模持续攀升，预计 2024 年泛

二次元用户将超过 5 亿。尽管 Z 世代在总人口中占比不足 20%，但其消费规模已占据市场 40% 份额，且预计到 2035 年，其消费规模将增长至 16 万亿元，成为未来消费市场的核心引擎。

• 泛 Z 世代群体的强势崛起，直接带动二次元内容及衍生品市场的蓬勃发展。据苏宁金融研究院与灼识咨询联合统计，56.2% 的二次元消费者热衷购买周边产品，这一比例在所有消费品类中位居榜

首。庞大的泛二次元用户基数与强劲的消费潜力，无疑为谷子经济的长远发展筑牢了坚实根基。

2018-2026E中国泛二次元用户群体规模（亿人）及占比
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07. 行业产业链：IP为核心的产业

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 从产业布局来看，谷子经济的产业链分为三个主要环节。上游主要负责IP的开发与运营，涵盖IP的培育、授权以及商业化应用等方面，IP资源堪称谷子经济发展的基石；中游是谷子的生产环节，生

产商依据上游所提供的IP素材和设计规范，把IP元素具象化为各类周边产品；至于下游，则是产品的流通渠道，包含线上电商平台以及线下实体店等多种形式，最终将商品送达消费者手中。

谷子经济产业链示意图

IP上游 IP中游 IP下游

原创IP创作
（文学、影视、游戏等）

IP授权代理

IP衍生品设计
开发及生产

产品生产

线上电商平台

线下体验门店及零售



08. 行业上游：IP授权为主，自有IP主要为日系及国产
• 在谷子经济领域，IP 热度是决定产品热销的核心要素。从地域维度，IP 可分为日本 IP 与国产 IP；从获取渠道来看，又有授权 IP 和自有 IP 之分。IP 运营方主要通过两种途径获取 IP 资源：一是从 

IP 版权方或授权代理平台获取衍生品开发授权；二是依托自身持有的 IP 或自主孵化的 IP。值得注意的是，番剧完结、动画播出节奏、IP 生命周期等因素都会影响 IP 热度，进而左右谷子的市场表

现。

• 当前市场上，头部 IP 版权方主要分为三类：日本厂商如东宝、东映动画、三丽鸥等；国内企业包括网易、腾讯、米哈游等；独立授权代理公司如阿里鱼、艺洲人等。这些机构通过授权合作，推动 

IP 在谷子经济中的商业化落地。IP 类型涵盖动漫、游戏、小说及虚拟偶像，其中游戏和动漫 IP 最受市场青睐，闲鱼数据显示，头部谷子产品前 10 名中动漫与游戏 IP 占据主导。从国别来看，

2024 年中日 IP 在头部谷子市场平分秋色，而到 2025 年，国产谷子已占据 6 席，逐步占据优势地位。 

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

2024年与2025年谷子头部IP销量TOP10

2024年 2025年
排名 IP 国别 分类 排名 IP 国别 分类 排名变化

1 排球少年 日本 动漫 1 恋与深空 中国 游戏 ↑
2 蓝色监狱 日本 动漫 2 第五人格 中国 游戏 ↑
3 咒术回收 日本 动漫 3 排球少年 日本 动漫 ↓
4 光与夜之恋 中国 游戏 4 名侦探柯南 日本 动漫 ↑
5 恋与深空 中国 游戏 5 明日方舟 中国 游戏 ↑
6 明日方舟 中国 游戏 6 光与夜之恋 中国 游戏 ↓
7 第五人格 中国 游戏 7 非人哉 中国 动漫 ↑
8 名侦探柯南 日本 动漫 8 咒术回战 日本 动漫 ↓
9 原神 中国 游戏 9 崩坏 中国 游戏 ↑

10 文豪野犬 日本 动漫 10 蓝色监狱 日本 动漫 ↓



09. 行业中游：IP运营，构建全产业链能力
• 在谷子产业链中，中游的运营出品方负责根据IP特性及受众特点，推动IP衍生品的商业化。全产业链的运营能力在此过程中起到关键作用。具体来说，IP运营方在获得授权后，需要完成衍生品的设

计与生产，这涉及画师创作、工作室设计、印刷以及生产等环节，整个流程从获取授权到产品上市的时间周期一般在1 - 3个月。由于谷子在终端的销售周转速度极快，IP运营方必须紧密关注下游谷

子店的IP热度和产品销售动态，并将其与上游的设计生产环节相结合，以实现销售效益的最大化，而全产业链的运营能力正是其核心竞争优势。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

IP衍生品设计生产流程

画师/工作室设计 生产周期管控印刷生产厂商

组织专业画师或工作室，根据IP特点与市场需求
进行创意设计，确保衍生品与IP风格一致。定期
收集市场反馈，及时调整设计方向，提升衍生品

吸引力。

选择信誉良好、质量可靠的印刷生产厂商，确保
衍生品生产质量。与厂商紧密沟通生产进度，及
时解决生产过程中出现的问题，保证按时交付。

制定详细的生产计划，明确各环节时间节点，严
格把控生产周期。优化生产流程，提高生产效率，

降低生产成本，提升产品竞争力。



10. 行业下游：线上电商+线下谷子店以及二手交易并行
• 谷子消费渠道丰富多元，覆盖线上平台、线下场所与二手市场。早期以日本进口为主，消费者多依赖线上购物；随着国产谷子崛起和 “吃谷” 文化盛行，强调体验感的线下渠道快速发展。线上涵盖

电商平台、IP 官网及社交软件；线下则有专卖店、文创店、潮玩店及动漫展会等。销售模式多样，成套发售、盲盒抽取、限购抢购等玩法层出不穷，加之 IP 迭代频繁，进一步催生了二手交易市场

的繁荣。

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

原创IP、版权方的官网平台，或者官网代理方的官网

谷子消费主要渠道类型

线
上
渠
道

线上
官网

传统
电商

社交
电商

原创IP、版权方的官网平台，
或者官网代理方的官网

天猫、京东、拼多多等传统线
上电商平台

快手、抖音直播平台，主要为
各类谷子销售门店，主要销售
形式为直播拆卡、拆盲盒

线
下
渠
道

文创店
图书类、文具文创门店，融入
谷子类二次元产品或者店内打
造二次元专区销售

潮玩店
潮玩的各类产品中增加谷子类
产品，采用主题专区或者IP联
动等形式

二次元
谷子店

线下专门销售谷子类产品的专
门门店，内部陈设及布置主要
基于二次元各类IP主题

动漫游
戏展会

最早的买谷销售渠道，在漫展
或者游戏展上，展销各类动漫、
游戏周边的产品

二
手
交
易
平
台

国外主要有如日本的乐天市场、
骏河屋，国内主要为闲鱼



11. 谷子用户洞察：女性叠加低龄段用户

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 谷子消费群体呈现鲜明特征：女性占比持续攀升，从 2023 年的 67% 增长至 2025 年第一季度的 78%，"她经济" 属性愈发凸显。女性消费者热衷于通过收藏谷子表达对 IP 的热爱，更倾向于情绪消

费，愿意为 IP 内涵和社交价值支付溢价。例如，某热门动漫角色的限量版谷子，在二手市场溢价可达原价 3 倍，仍吸引众多女性消费者抢购。

• 年龄分布上，Z 世代占比超六成，其中 00 后、05 后消费力尤为突出，分别占比 30% 和 25%。随着这一群体经济独立性增强，其情绪消费需求旺盛，成为谷子市场的主力。该群体不仅热衷于购买

官方谷子，还积极参与同人谷子创作与交易，形成独特的粉丝经济生态。

谷子消费群体性别占比及变化 2024年谷子消费群体年龄段分布
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12. 用户洞察：购买频次高、单价高，溢价消费意愿强

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

• 谷子的消费数据同样亮眼：闲鱼大数据显示，年轻人月均购买谷子达 3 次，单次消费超百元，月均消费增幅超 97%。其中，限量版、联名款谷子最受追捧，往往在开售瞬间即售罄。阿里鱼报告也

指出，89.3% 的 Z 世代愿意为 IP 商品支付溢价，其中 65.7% 的消费者接受 40% 以上的溢价空间。这种消费行为背后，反映出年轻群体对 IP 文化的深度认同，以及对个性化、情感化消费体验的

追求。在消费升级趋势下，这种消费行为将持续推动 IP 衍生市场的繁荣发展。

谷子群体月均吃谷数及增速 谷子用户对于IP商品溢价意愿
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13. 谷子经济行业未来发展的机遇

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

市场规模高速扩张

01

行业规模持续增长：2024年谷子经济总规模达1689亿元，5年增长翻倍，

2023年同比增长40%，处于高速增长阶段，预计2025年突破2000亿元。

泛二次元用户群体快速增长，蕴含巨大机会

02

谷子经济主要客群为泛二次元群体，也就是Z世代群体，泛二次元群体经过几年

的增长，2024年达到5亿级别，其中核心二次元群体占比达到76%，巨大的用户

基础，基于用户情绪价值、社交圈层开发相应的谷子类衍生品蕴含巨大机会。

国内IP衍生品开发程度低，未来潜在空间巨大

03

当前国内的IP衍生品，以电影为例，电影的主要收入来自票房，而电影IP的衍生

品开发收入占比远低于美日，占比仅10%，相较于成熟的IP产业生态的美日，还

有5倍以上的开发空间。

国产IP逐步崛起，国风推动谷子新的热潮

04

从国内谷子经济发展历程看，前期主要基于国外的IP带动相应的IP衍生品，主要

为日本的热门IP。而自2016年以来，国产高质量的动画电影及游戏，推动着国产

IP的崛起，2025年谷子二手交易榜单前10，国产IP超过日本，未来国产IP崛起将

推动国谷的热潮。



14. 谷子经济行业未来面临的挑战

数据来源：公开数据整理；嘉世咨询研究结论；图源网络

同质化竞争与市场泡沫

01

2024年谷子经济相关企业新增超272万家，但大量店铺因选址不当、选品重复

（如热门IP《原神》《排球少年》等充斥市场）导致同质化严重，抗风险能力

较弱的个人店快速倒闭，部分商圈甚至出现“谷子店扎堆导致恶性竞争”的现

象。

IP依赖与原创能力不足

02

谷子经济高度依赖IP生命周期，一旦热门IP热度消退（如《排球少年》限量徽章

价格暴跌），相关产品销量骤降，市场可持续性存疑。

版权保护与产品质量隐患

03

盗版与侵权问题突出：未经授权的“同人谷”“自印谷”泛滥，导致版权纠纷频发，

部分商家使用劣质材料生产商品（如掉色、易碎），损害消费者权益。

用户需求与产品实用性脱节

04

消费者主要因情感投射购买谷子，但情绪存在热度周期，情绪消费热度褪去，其

“实用性不足”，商品功能局限于收藏和展示，难以满足实用主义需求将可能导致

行业存在较大的波动。
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