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公司概况

数据来源：公开资料整理，嘉世咨询调研成果

基本信息

发展历程

成立时间

1991年
创始人

李西廷/徐航
总部

中国深圳
公司名称

迈瑞医疗

服务国家和地区

190+
全球员工数

18000+
研发人员占比

24%+
境外子公司数

60+

年收入投入研发

10%
累计专利申请

10400+
研发中心

12

初创与早期发展

• 1991年：迈瑞医疗在

深圳成立。

• 1992年：研制出中国

第一台血氧饱和度监

护仪。

• 1997年：获得华登国

际200万美元投资。

产品创新与国际
化
• 1998年：研发出中国

第一台便携式多参数

监护仪。

• 2000年：通盟CE认

证，开始国际化进程。

• 2006年：在美国纽约

证券交易所上市。

并购与扩展

• 2008年：收购美国

Datascope公司的生

命信息监护业务。

• 2013年：收购美国

Zonare公司，获取高

端超声影像技术。

私有化与A股上
市
• 2016年：完成私有化，

启动A股上市计划。

• 2018年：在中国创业

板上市。

近期成就
• 2020年：收购HyTest公

司，增强体外诊断领域

的核心竞争力。

• 2021年：市值突破5000

亿元，成为中国医疗器

械行业的龙头企业。



主要产品

数据来源：公开资料整理，嘉世咨询调研成果

生命信息与支持

体外诊断仪器

医学影像设备

监护仪 除颤监护仪 麻醉仪 呼吸机 输液泵 心电图仪

自动化实验室检测 血液细胞检测 化学发光免疫检测 生化分析检测 凝血检测

尿液检测 糖化血红蛋白分析 流式细胞仪 微生物诊断 试剂产品

全身成像 女性健康 临床超声 心虚管成像 基础医疗 肝纤设备



业绩表现

数据来源：公开资料整理，嘉世咨询调研成果

2023全年2024 Q1

总营收

349.3亿元人民币，同比增长15%

归母净利润

115.8亿元人民币，同比增长20.6%

毛利率

66.2%，较上年提升2个百分点

净利率

33.2%，较上年提升1.5个百分点

营收

93.73亿元人民币，同比增长12.06%

归母净利润

31.6亿元人民币，同比增长22.9%

每股收益

2.61元人民币，同比增长22.8%

利润率

34%，较上年同期的31%有所提升

营业收入 2023年营收结构
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研发投入

数据来源：公开资料整理，嘉世咨询调研成果

营收10%投入研发

• 2023年：研发投入达到了37.79亿元人民币，同比增长18.43%，占公司营业收入的10.82%。这一高

比例的研发投入显示出公司对技术创新的高度重视。

• 2022年：在2022年，迈瑞医疗的研发投入为31.91亿元人民币，占同期营业收入的10.51%。

研发中心和团队

• 全球研发中心：迈瑞医疗在全球范围内设有12个研发中心，分布在多个国家和地区，包括深圳、武汉、

南京、北京、西安、成都、美国硅谷、美国新泽西、美国西雅图和欧洲。

• 研发人员：迈瑞医疗拥有超过2,000名研发专家，研发人员占公司员工总数的较大比例，这为公司的持

续创新提供了强大的智力支持。

技术和专利

• 专利数量：截至2023年12月31日，迈瑞医疗拥有超过7,200项发明专利，这些专利覆盖了多个医疗技

术领域，进一步巩固了公司的技术领先地位。

• 技术平台：公司在体外诊断、生命信息与支持、医学影像等领域建立了多个技术平台，通过持续的技

术创新和产品开发，不断提升产品的核心竞争力。

2018-2024Q1 迈瑞医疗研发投入（亿元）
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收购并购

数据来源：公开资料整理，嘉世咨询调研成果

收购Datascope2008

战略意义：通过收购Datascope的医护监控设备业务，迈瑞医疗大幅提升了其在生命信息与支持领域的

产品线和市场影响力。

收购Zonare2013

战略意义：Zonare是一家高端超声影像设备制造商。此次收购帮助迈瑞医疗进入高端超声影像市场，

提升了其在医学影像领域的技术水平和市场份额

收购海肽生物2022

战略意义：海肽生物是全球顶尖的体外诊断原料供应商，主要产品包括单克隆抗体、抗原、多克隆抗体

等。此次收购增强了迈瑞医疗在体外诊断业务中的核心研发能力，优化了上下游产业链的全球化布局，

提升了公司在体外诊断领域的竞争力。

收购DiaSys2023

战略意义：DiaSys是一家专注于体外诊断试剂和仪器的公司。通过此次收购，迈瑞医疗进一步加强了其

在体外诊断领域的市场地位，拓展了产品线，提升了全球竞争力。

收购惠泰医疗2024

收购方式：通过协议转让和表决权方式收购惠泰医疗24.61%的股份，成为其控股股东。

战略意义：惠泰医疗是国内心血管细分领域的龙头企业，主要产品覆盖电生理、冠脉通路和外周血管介

入医疗器械等领域。此次收购使迈瑞医疗进入了心血管领域，丰富了其高值耗材业务，有助于实现业务

多元化和战略目标



增长引擎

数据来源：公开资料整理，嘉世咨询调研成果

国际市场扩展

国际市场增长：迈瑞医疗在2023年实现了境外收入135.50亿元，同比

增长15.83%，占总营收的38.79%。国际市场特别是发展中国家的增长

超过了20%，海外体外诊断产线连续两年的复合增速超过30%。

高端客户群突破：公司产品在美国、英国、法国、西班牙、澳大利亚、

巴西等国进入了更多的高端医院，显著提升了品牌知名度和市场份额。

01

国内医疗新基建驱动

国内市场机会：国内医疗新基建的持续推进为迈瑞医疗提供了重要的增

长动力。公司在国内市场的生命信息与支持业务快速增长，得益于ICU

病房建设和设备更新需求的增加。

政策支持：国家卫健委推出的贴息贷款政策支持各级医疗机构购置常规

设备，这为迈瑞医疗的产品销售提供了有力支持。

02

智能化和数智化转型

智慧医疗解决方案：迈瑞医疗提供基于设备物联的智慧化诊疗解决方案，

帮助医院提升诊疗效率和质量，同时减轻医护人员的负担。

数智化转型：公司在报告期内开启了引领行业数智化转型的新征程，以

安全、高效、易用的“一站式”产品和数智化解决方案满足临床需求。

03

动物医疗与微创外科

动物医疗：随着人口结构变化，动物医疗市场需求增加，迈瑞医疗在这

一领域的布局也为公司带来了新的增长机会。

微创外科：微创外科设备市场渗透空间大，国产替代加速，公司在这一

领域的创新和市场拓展也为未来增长提供了动力。

04



面临挑战

数据来源：公开资料整理，嘉世咨询调研成果

2023年，迈瑞医疗营收增速首次降至15%，

这也是公司自2017年以来营收增速首次跌破

20%。第一大业务生命信息与支持业务营收

增速不足15%，成为营收降速的关键因素，

反贪风暴这也让迈瑞医疗所处的医疗器材行

业成为重灾区。

01营收增速趋缓

5月27日, 国家14部委联合发布《关于印发

2024年纠正医药购销领域和医疗服务中不正

之风工作要点的通知》, 聚焦“关键少数”和

关键岗位人员,深化“风腐一体”治理，处在

医疗器械赛道的迈瑞医疗自然也被波及。

02医疗反腐深化

医疗器械对品牌信赖度很高，加上国内企业

国际化程度不高、海外销售渠道不足，中国

在海外市场取得成功的医疗器械企业仍为少

数，迈瑞医疗还未触达行业天花板，仍有很

多空间延伸。

03医疗器械出海难度大

政策风险为迈瑞医疗拓展海外市场增加了新

的不确定性，欧盟已经针对中国医疗器械启

动调查，其中提到了对中国医疗器械参与欧

盟采购调用国际采购工具（IPI），其中招标

采购金额在500万欧元以上的货物和服务将受

到一定影响。

04海外反垄断调查

持续的外延式收购让迈瑞医疗面临到一定商

誉减值风险，截止2023年末，迈瑞医疗账目

商誉已经达到50.62亿元，较2020年同期增

长了3.6倍，商誉减值压力不容小觑，会直接

影响公司经营业绩，减少公司当期利润甚至

出现亏损。

05商誉减值

迈瑞医疗的成功很多层面上自于资本层面，

海外机构的注资帮助它抢得了发展的第一步，

依靠资源并购带来的持续增量推动发展，然

而持续并购所带来的价值并没有完全体现在

业绩上，整合后的净利润是亏损的。

06竞争红利消失



未来规划（预计）

数据来源：公开资料整理，嘉世咨询调研成果

阶段二：页游称霸
（2007-2012）

阶段三：手游崛（2013-
2016）

2024年，迈瑞医疗将开启数智化转型，

在已初步搭建的“设备+IT+AI”智能医

疗生态系统“三瑞” 生态之上，进一步

构建可全面赋能临床的数智化生态，以数

智化转型为契机，助力全球医疗机构提升

整体诊疗能力，同时提高公司在全球高端

客户群的渗透率和品牌粘性。

迈瑞在医疗设备与IVD领域的布局已较为

齐全，核心产品在性能与质量方面已媲美

乃至超过同行；新进入的部分高潜业务板

块仍有较大可拓展空间，有望成为公司下

一个业务亮点。迈瑞立足中国，面向全球，

国际化战略将助推公司产品市占率不断提

升。

由于细分赛道众多， 医疗器械领域不同

赛道之间的技术和渠道协同性有限，因此

通过并购的手段进入新赛道是龙头企业十

分重要的发展策略，迈瑞通过并购既可以

实现不同国家和地区市场的横向拓展，还

可以纵向延伸产品线或产业链，为客户提

供更加丰富的产品。

迈瑞凭借优质的质量和完善的服务，持续

加快在各国公立市场及高端客户群的突破，

通过获取大量的订单，监护、检验、超声

产品和整体解决方案进入了更多的高端医

院、集团医院和大型连锁实验室，成长空

间进一步打开。

持续深耕数智化转型1 迈向国际医疗器械行业前列2

加快并购提升核心竞争力3 高端市场持续突破4

阶段二：页游称霸
（2007-2012）

阶段三：手游崛（2013-
2016）

随着我国育龄妇女的生育意愿下降、晚婚

晚育趋势逐渐明显，中国家庭规模不断变

小，人们对宠物陪伴缓解孤独的需求也随

之增加，迈瑞可为宠物医院提供从影像科、

检验科、手术 室至病房的整体解决方案，

公司该业务 70%左右的收入来自国外市

场，国内市场充满潜力。

目前在中国骨科耗材细分市场中，创伤、

脊柱和关节产品的国产化 率都快速提高，

运动医学类产品仍然被外资垄断。在当下

国内骨科行业格局巨变的背景下，迈瑞

正积极准备成为新形势下骨科行业的引领

者，同时打造强大的供应链系统，积极布

局全球发展。

打造丰富宠物医疗产品线5 新形势下骨科行业的引领者6
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