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行业概况
行业整体表现

• 2024年上半年，白酒行业复苏态势较弱，存量竞争下80%企业表示市场遇冷，消费多元、强分化、宽

度竞争已成事实。

• 2023年，全国白酒行业实现总产量629万千升，同比下降5.1%；销售收入7563亿元，同比增长9.7%；

利润总额2328亿元，同比增长7.5%。

• 整体评价：2024年上半年，中国白酒市场仍表现出坚实的抗风险能力和发展韧劲。

行业价格走势

• 基酒和名酒价格相对稳定，地方酒价格有所下跌；

• 市场动销最好的前三价格带分别为300-500元、100-300元、100元及以下；

• 倒挂程度前三的价格带分别为800-1500元、500-800元、300-500元。

品牌竞争格局

• 2024年1-6月白酒市场销量前六的品牌分别是茅台、五粮液、洋河、汾酒、泸州老窖、剑南春。

• 2023年，茅台等领先的T9品牌已全部迈入200亿销售门槛，显示出强大的市场领导力。

• 非T9品牌的销售额增长略显平缓，品牌集中度逐渐提升，T9品牌主导的市场格局已基本形成。

消费者结构变化

• 85前商务及管理人群是当前白酒市场消费的主力军，85后和95后是未来白酒市场的重要增长点。

• 消费者对品质生活的追求以及对口感体验的不断升级，“双理性”的理念被大众认知。

渠道经营策略

• 2024年下半年，超过50%流通渠道经营者更倾向于保住现金流，优先将资源集中投入到核心产品，布

局大众价格带。

• 27%的流通渠道经营者把利润放在首位，仅有20%的渠道经营者选择扩大规模。
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行业全景

上游 – 原材料采购

原材料：白酒的主要原材料包括高粱、大米、玉米和小麦等谷物，这些原材料占据产业链的
约25%。不同种类的谷物对白酒的口感和质量有显著影响。

包装材料：包装在白酒产业链中占比达到35%。主要包装材料包括玻璃瓶、陶瓷瓶、纸盒和
纸箱。高端白酒通常使用精美的陶瓷或玻璃瓶，而中低端白酒则多用纸盒包装，以降低成本。

发酵剂：在发酵阶段，使用大曲、小曲和麸曲等作为糖化发酵剂，这些发酵剂对最终产品的
风味和质量至关重要。

中游 – 生产加工

生产企业：中游主要是指白酒生产企业。生产过程包括清洗、磨浆、蒸煮、发酵、蒸馏等多
个步骤，传统的白酒生产仍以人工劳动为主，是劳动密集型行业。生产过程中还需要大量的
技术设备和高昂的研发费用，以确保白酒的品质和口感。

设备和能源：白酒生产需要消耗大量的能源，特别是煤炭和电力，能源成本的波动会显著影
响生产企业的运营成本。

下游 – 渠道&消费

销售渠道：白酒的销售主要通过直销和经销商渠道进行。销售渠道的构成包括批发、零售、
电子商务等多种形式。近年来，随着互联网的发展，线上销售渠道逐渐兴起，成为白酒销售
的重要组成部分。

消费市场：白酒的消费市场广泛，主要包括商务宴请、家庭聚会等场合。消费者对白酒的选
择往往受到品牌、价格和社交功能的影响。



上游 - 原材料、包装、发酵剂等
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白酒的主要原材料是谷物，包括高粱、大米、玉米和小麦等。不同种

类的谷物对白酒的口感和质量有显著影响。我国作为农业大国，相关

原料供应充足。

包
装
材
料

包装在白酒产业链中占比达到35%。主要包装材料包括玻璃瓶、陶瓷

瓶、纸盒和纸箱。高端白酒通常使用精美的陶瓷或玻璃瓶，而中低端

白酒则多用纸盒包装，以降低成本。

发
酵
剂

在发酵阶段，白酒行业使用大曲、小曲和麸曲等作为糖化发酵剂。这

些发酵剂对最终产品的风味和质量至关重要。

生
产
设
备

白酒生产需要大量的技术设备，如酒及饮料加工机械、容器装封机械

和液体产品灌装设备。这些设备的自动化程度直接影响生产效率和产

品质量。

能
源
供
应

白酒生产过程中消耗大量能源，特别是煤炭和电力。能源成本的波动

会对白酒生产企业的运营成本产生显著影响，占比约10%。

上游代表企业



中游 – 生产加工
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原料处理：白酒的生产首先需要对原材料进行处理，包括清洗、磨浆和蒸煮等步骤。这些步骤
确保原料的纯净和适合后续的发酵过程。

发酵：发酵是白酒生产中的关键环节，通常使用大曲、小曲或麸曲作为发酵剂。发酵过程需要
控制温度和湿度，以确保酵母的活性和酒精的生成。

蒸馏：经过发酵后的酒醅会进行蒸馏，提取酒精和香气成分。蒸馏的方式和设备不同，会直接
影响白酒的风味和品质。

陈酿：蒸馏后的白酒通常需要经过陈酿，以提升其口感和香气。陈酿时间长短、储存环境的选
择等都会影响最终产品的质量。

瓶装与包装：生产完成后，白酒需要进行瓶装和包装。这一环节不仅关乎产品的外观和市场吸
引力，还涉及到品牌形象的塑造。

生产设备：白酒生产需要大量的技术设备，包括发酵罐、蒸馏器、冷却器等。这些设备的自动
化程度和技术水平直接影响生产效率和产品质量。

技术创新：随着科技的发展，许多白酒企业开始引入先进的生产技术，如智能酿造和数字化管
理。这些技术不仅提高了生产效率，还能确保产品的一致性和稳定性。

劳动密集型：白酒生产仍然是一个劳动密集型行业，许多环节需要人工操作，尤其是在传统工
艺的坚持下，手工操作仍占据重要地位。

管理模式：现代白酒企业越来越重视管理模式的创新，包括精益生产、质量管理体系等，以提
高生产效率和降低成本。

竞
争
与
挑
战

市场竞争：中游环节的竞争主要体现在生产效率、产品质量和品牌影响力上。企业需要不断优
化生产流程，以应对日益激烈的市场竞争。

成本控制：随着原材料价格的波动，企业需要有效控制生产成本，以保持竞争力。数智化转型
和绿色生产将成为未来的重要趋势。



下游 – 渠道&消费
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销售渠道

消费市场

消费者偏好

直销渠道：白酒生产企业直接面向终端消费者销售产品。这种方式

能够更好地控制产品的销售价格和品牌形象。

经销商渠道：白酒生产企业通过批发商和零售商进行销售。经销商

渠道覆盖面广、反应灵活，但对产品价格和品牌形象的控制力较弱。

电子商务渠道：随着互联网的发展，网上销售渠道逐渐兴起。电商

平台提供了更加便捷的购买体验，尤其对年轻消费群体具有吸引力。

社交媒体渠道：白酒品牌也开始利用微博、微信等社交媒体进行营

销推广。这种渠道能够与消费者进行更直接的互动交流。

商务消费：白酒常用于商务宴请、会议招待等场合。商务消费群体

对白酒的品牌和价格较为敏感。

家庭消费：家庭聚会、节日庆祝等场合也是白酒的主要消费场景。

家庭消费群体更关注白酒的口感和品质。

社交消费：白酒在社交场合的消费也很普遍，如朋友聚会、同学会

等。社交消费群体对白酒的品牌和档次有一定追求。

年轻消费群体：近年来，85后和95后逐渐成为白酒消费的新生力

量。他们更关注白酒的时尚感和创新性。

品牌效应：消费者对白酒品牌的认知和偏好是影响购买决策的重要

因素。知名品牌能够带来信任感和品质保证。

价格定位：消费者对白酒的价格也很敏感。不同消费群体对价格的

接受程度有所差异。

口感体验：白酒的口感和香型是消费者选择的重要标准。消费者对

口感的要求也在不断提升。

社交功能：白酒在社交场合的使用也影响消费者的选择。消费者希

望通过白酒的品牌和档次来彰显自己的社会地位。

品牌
效应

价格
定位

口感
体验

社交
功能
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挑战

市场调整与库存压力

2023年，白酒行业经历了市场的深度调整，库存高企和价格倒挂成为行业面临的主要问题。许多企业感

受到了市场的遇冷，特别是春节后的销售淡季和端午节旺季的不及预期，导致上半年的生意较为惨淡。

02

消费趋势发生变化

随着消费者偏好的多元化和健康意识的提高，白酒消费人群的年龄结构发生了变化，主力消费人群对白

酒的需求趋向于高品质和个性化，这导致白酒行业需要不断创新产品以适应市场需求。

03

政策与监管环境

政策的变化对白酒行业产生了影响，如A股限制白酒企业上市，以及国家对白酒消费税的增收等，这些

都对白酒行业的资本运作和市场策略产生了一定的制约。

04

行业竞争加剧

随着消费者偏好的多元化和健康意识的提高，白酒消费人群的年龄结构发生了变化，主力消费人群对白

酒的需求趋向于高品质和个性化，这导致白酒行业需要不断创新产品以适应市场需求。

05

渠道与厂商关系调整

传统的厂商合作模式面临挑战，需要构建更深层次的合作关系，以适应市场变化和消费需求的演进。

06

宏观经济发生变化

国内外宏观经济的不确定性，如全球经济衰退、国际贸易摩擦等，对白酒行业产生了间接影响，企业需

要加强宏观经济形势研判并及时调整经营策略。

01
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趋势
消费升级推动

随着居民收入水平的提升，消费者对高品质、
高附加值的白酒需求不断增长，推动了高端白
酒市场的扩展。品牌溢价和产品质量成为了竞
争的关键因素，头部企业如茅台、五粮液等凭
借品牌优势和市场占有率，继续引领市场发展。

01 政策支持

政府对白酒行业的规范和引导，如《白酒产业
发展指南》，有助于提升行业标准化水平，推
动技术创新和产业升级，为白酒行业提供稳定
的发展环境。

02

技术创新

现代科技的应用，例如自动化生产设备、智能
制造和大数据分析，提高了生产效率和产品质
量，促进了产品研发和市场营销的创新。

03 国际化发展

中国白酒在国际市场上的知名度不断提升，白
酒企业通过参加国际展会、海外品牌推广等方
式积极开拓海外市场，提升全球竞争力和市场
影响力。

04

市场竞争加剧

随着市场竞争的加剧和消费者口味的变化，企
业需要不断调整战略，优化产品结构，提升品
牌价值，以应对市场变化和竞争压力。

05 数字化营销

头部酒企通过数字化营销手段，如扫码红包、
反向奖励刺激开瓶，宴席投入等，加强了与消
费者的联系，提升了市场占有率。

06

产业链优化

白酒产业链的优化和升级，从原材料供应到销
售终端，覆盖了多个重要环节，每个环节的优
化都能提升整个行业的竞争力和市场份额。

07 文化输出

白酒作为中国传统文化的一部分，其国际化不
仅是产品的输出，更是文化的传播，需要克服
文化差异，实现文化融合。

08

市场集中度提升

白酒行业的市场集中度不断提升，竞争格局逐
渐向头部企业集中，这些企业通过品牌建设、
产品创新和市场营销方面的投入，显著提升了
市场竞争力。

09 质量与安全

食品安全是重点关注问题，白酒企业需要强化
质量监管体系，打造更高水平的智能化、标准
化、可视化质量溯源体系。
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